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Podstawowe zasady wizualizacji danych

Tworzenie skutecznych wizualizacji danych w programach Excel i PowerPoint opiera sie na dwdéch
uzupetniajgcych sie celach: Excel stuzy do precyzyjnej analizy i porzgdkowania struktury danych,
natomiast PowerPoint odpowiada za prostote przekazu i narracje wizualna.

Excel to fundament techniczny wizualizacji. Kluczem jest stworzenie wykresu, ktory jest czytelny i

nie wprowadza odbiorcy w bfad.

Okresl cel: Kazda wizualizacja musi miec jasny przekaz i stuzy¢ konkretnemu pytaniu lub
decyzji.
Dobierz odpowiedni typ wykresu do danych:

o Woykres kolumnowy / stupkowy: Najlepszy do poréwnywania niezaleznych
kategorii (np. sprzedaz réznych produktéw). Jesli etykiety kategorii s dtugie, uzyj
stupkéw poziomych, aby tekst byt czytelny bez obracania gtowy.

o Woykres liniowy: Idealny do pokazywania trendéw w czasie (miesigce, lata).

o Woykres kotowy: Uzywaj go wytgcznie do pokazania struktury (czesci catosci), gdy
masz maksymalnie 3-5 kategorii, a ich suma daje doktadnie 100%.

Zasada "Data-Ink Ratio" (Usuwaj zbedne elementy): Redukuj wszystko, co nie niesie ze
sobg informacji. Usun domysine, grube linie siatki, zbedne obramowania i legende, jesli na
wykresie znajduje sie tylko jedna seria danych.

Zadbaj o czytelne podpisy: Tytut musi jednoznacznie okresla¢ tematyke wykresu, a osie i
jednostki muszg by¢ wyraznie opisane.

Zaczynaj o$ pionowa (Y) od zera: Na wykresach kolumnowych ucinanie osi Y sztucznie
wyolbrzymia réznice miedzy danymi. Jesli musisz pokaza¢ minimalne wahania na wykresie
liniowym, wyraznie zaznacz zmiane skali.

Stosuj formatowanie warunkowe z umiarem: W duzych tabelach Excela uzywaj
delikatnych gradientdow (np. reguty Formatowania warunkowego) zamiast jaskrawych,
agresywnych koloréw, aby wyréznic¢ kluczowe anomalie lub sukcesy.

Uzywaj koloru z intencja: Kolor powinien wyrdznia¢ najwazniejsze dane lub grupy, a nie
tylko ozdabiac grafike. Unikaj zbyt wielu barw naraz.

PowerPoint nie stuzy do pokazywania ,surowych” arkuszy. Na slajdzie wykres staje sie narzedziem

perswazji.

Zasada: Jeden slajd = jedna mysl: Nie umieszczaj kilku skomplikowanych wykreséw na
jednym slajdzie, chyba ze tworzysz panel menedzerski (dashboard). Odbiorca powinien w 3
sekundy zrozumie¢ intencje slajdu.
Zastgp nudne tytuty wnioskami: Zamiast pisa¢ nad wykresem "Sprzedaz w IV kwartale",
napisz: "W IV kwartale sprzedaz wzrosta o 15% dzieki nowej kampanii". Tytut powinien od
razu ttumaczy¢, co widaé na wykresie.
Zasada 60-30-10 (Kolorystyka): Zachowaj czystos¢ wizualna:

o 60% slajdu to tto (najlepiej jasne/biate, dajgce kontrast).

o 30% to elementy strukturalne, tekst i neutralne czesci wykresu (szarosci, ciemny

granat).



o 10% to kolor akcentujacy (np. zywa zielen, czerwien lub barwa firmowa), ktérym
celowo malujesz tylko te jedng kolumne lub linie, na ktdrg wszyscy majg zwrdcic
uwage.

e Ukryj tabele danych: Slajd to nie arkusz kalkulacyjny. Jesli musisz pokazaé wartosci, umiesé
etykiety danych bezposrednio na stupkach wykresu i zrezygnuj z pokazywania petnej, gestej
tabeli pod spodem.

Obraz w komunikacji ma ogromna site, poniewaz ludzki mézg przetwarza informacje wizualne
szybciej niz tekst i o wiele lepiej je zapamietuje.
Dlaczego obraz dziata tak skutecznie?

e Szybkos¢ odbioru: Wzrok dominuje nad innymi zmystami; przekaz wizualny dociera do
Swiadomosci natychmiast, bez koniecznosci dtugiej analizy.

o tatwiejsze zapamietywanie: Ludzie znacznie lepiej kojarzg i odtwarzajg informacje
przedstawione w formie graficznej niz same stowa (efekt wyzszosci obrazu).

¢ Silny tadunek emocjonalny: Fotografia, infografika czy film potrafig w utamku sekundy
wywotaé¢ emocje, zbudowaé empatie lub poruszy¢ odbiorce w sposéb, ktérego tekst
potrzebuje wielu zdan, by dokonad.

o Przejrzystos¢ skomplikowanych danych: Wykresy, schematy i infografiki potrafig w prosty
sposob uporzadkowad trudne pojecia lub statystyki, czynigc je zrozumianymi dla kazdego.

o Ksztattowanie wizerunku i opinii: W PR, marketingu czy dziatalnosci organizacji
pozarzagdowych spdjny system wizualny (kolory, logo, styl zdjeé) buduje wiarygodnosg¢,
tozsamos¢ i dtugotrwate relacje z odbiorcami.

Sita obrazow w komunikacji cyfrowej: Jak wizualizacje
zwiekszajg skutecznosc przekazu

Obrazy odgrywaja kluczowg role w komunikacji cyfrowej. W $wiecie, gdzie uwaga odbiorcy jest
towarem deficytowym, odpowiednio dobrane wizualizacje mogg decydowa¢ o sukcesie lub
porazce kampanii marketingowej. Dlaczego obrazy sg tak skuteczne i jak mozna wykorzystac ich
potencjat, aby lepiej dotrzeé do odbiorcéw?

Dlaczego obrazy przyciggajg uwage?

Ludzie sg istotami wizualnymi — nasz mozg przetwarza obrazy szybciej niz tekst, a to sprawia, ze
wizualne tresci potrafig przyciggngé naszg uwage w zaledwie utamku sekundy. W cyfrowym
Swiecie, gdzie bombardowani jeste$Smy setkami informacji kazdego dnia, obrazy staja sie
narzedziem, ktére pozwala wytonié sie z ttumu. Dlaczego tak sie dzieje?

Po pierwsze, nasz mdzg jest naturalnie zaprogramowany, aby reagowac na bodzce wizualne.
Zdjecia, grafiki czy filmy stymulujg nasze zmysty w sposéb, ktérego tekst nie potrafi zapewnié.
Nawet najkrotsze spojrzenie na obraz moze dostarczyé nam wiecej informacji niz dtugie akapity
tekstu. To dlatego kampanie, ktdre opierajg sie na dobrze dobranych obrazach, majg znacznie
wieksze szanse na przyciggniecie uwagi niz te, ktdre bazujg wytacznie na stowie pisanym.



Po drugie, obrazy nie wymagajg ttumaczenia. W przeciwienstwie do tekstu, ktory musi by¢
przeczytany i zrozumiany, obrazy oddziatujg natychmiast. Dzieki temu, niezaleznie od kultury,
jezyka czy wieku odbiorcy, obrazy moga przekazywac uniwersalne komunikaty. Co wiecej, badania
pokazujg, ze ludzie zapamietujg wizualizacje znacznie lepiej niz suche fakty przedstawione w
formie tekstowej. To powoduje, ze obrazy nie tylko przyciggajg uwage, ale tez zwiekszaja
zapamietywalnos¢ przekazu.

W swiecie marketingu cyfrowego, gdzie rywalizacja o uwage klienta jest wyjatkowo zacieta, dobrze
dobrane obrazy mogg by¢ kluczem do sukcesu kampanii. Wtasnie dlatego marki, ktére stawiajg na
silne, wyraziste wizualizacje, budujg przewage nad konkurencja. Efektywne obrazy stajg sie
pierwszym krokiem do zaangazowania odbiorcy i sktonienia go do podjecia kolejnych dziatan.

Emocje i przekaz: jak obrazy wzmacniajg komunikacje?

Obrazy majg niezwyktg moc wywotywania emocji. W odrdznieniu od tekstu, ktéry czesto wymaga
czasu na przetworzenie, obrazy oddziatujg na nas btyskawicznie, budujgc emocjonalne skojarzenia
juz w momencie ich zobaczenia. To wfasnie ta zdolno$¢ do szybkiego wywotywania reakcji
emocjonalnych sprawia, ze sg one tak skuteczne w komunikacji cyfrowe;j.

Obraz potrafi w ciggu sekundy wyrazic¢ rado$é, smutek, ekscytacje czy spokdj — emocje, ktére
trudno opisa¢ stowami, a ktore odgrywajg kluczowg role w budowaniu relacji z odbiorcami. Marka,
ktéra uzywa odpowiednich wizualizacji, moze wzmocnié swoj przekaz, docierajgc do emocji
klientow, co w efekcie przektada sie na silniejsze zaangazowanie. To dlatego tak czesto w
kampaniach reklamowych wykorzystuje sie zdjecia ludzi — mimika twarzy, gesty, sceneria
oddziatujg na nas bezposrednio, tworzac silng wiez emocjonalna.

Co wiecej, obrazy sg doskonatym nos$nikiem skomplikowanych idei. Przekaz, ktéry moze by¢ trudny
do zrozumienia, kiedy opisany w formie tekstowej, moze by¢ w prosty sposoéb zilustrowany za
pomocag grafiki. Zamiast ttumaczy¢ skomplikowany proces technologiczny, marka moze pokaza¢ go
krok po kroku na jednym obrazku, co utatwia odbidr i sprawia, ze przekaz staje sie bardziej
przystepny. W tym przypadku obraz dziata nie tylko na poziomie emocji, ale réwniez zwieksza
zrozumienie tresci.

W swiecie cyfrowym, gdzie uzytkownicy przewijajg tresci w btyskawicznym tempie, obrazy moga
by¢ decydujgcym czynnikiem przyciggajagcym uwage i budujgcym dtugotrwate relacje z marka.
Odpowiednio dobrane wizualizacje nie tylko wzmacniajg przekaz, ale réwniez sprawiajg, ze staje
sie on bardziej zapamietywalny i emocjonalnie angazujacy.

Infografiki i wizualizacje danych: skutecznos¢ w przekazywaniu
skomplikowanych informacji

W swiecie przetadowanym informacjami zdolnos¢ do szybkiego przyswajania tresci staje sie
kluczowa. Dlatego infografiki i wizualizacje danych to narzedzia, ktére zyskaty ogromng
popularnos¢ w komunikacji cyfrowej. Umozliwiajg one przekazywanie skomplikowanych idei,
statystyk czy procesdw w sposob zrozumiaty i przystepny dla odbiorcy.

Infografika to potgczenie danych, tekstu i grafiki, ktore pozwala na przedstawienie informacji w
klarowny sposob. Dobrze zaprojektowana infografika przycigga uwage, a jednoczesnie utatwia
zrozumienie skomplikowanych tresci. Zamiast czytaé dtugi artykut peten liczb i faktow, uzytkownik



moze w jednym spojrzeniu zrozumiec¢ kluczowe informacje, co znacznie przyspiesza proces
przyswajania wiedzy.

Wizualizacje danych majg szczegdblne zastosowanie w sytuacjach, gdy trzeba przekazac¢ duzg ilos¢
informacji liczbowych. Przyktadowo, wykresy, mapy ciepfa czy diagramy pomagaja w
zobrazowaniu trendéw, poréwnan i zaleznosci, co znacznie utatwia zrozumienie tych danych. To
narzedzie, ktdre swietnie sprawdza sie zaréwno w komunikacji wewnetrznej, jak i zewnetrznej,
umozliwiajgc szybsze podejmowanie decyzji na podstawie prezentowanych informacji.

Kiedy marki stosujg infografiki w swoich strategiach marketingowych, czesto zauwazajg wzrost
zaangazowania uzytkownikéw. Przyciggajace wzrok grafiki zwiekszajg liczbe udostepnien i
interakcji w mediach spotecznosciowych, co oznacza, ze infografika nie tylko utatwia zrozumienie
tresci, ale tez zwieksza jej zasieg.

W erze szybkiej konsumpcji tresci, umiejetnosé przedstawienia trudnych koncepcji w formie
graficznej to jedna z najskuteczniejszych strategii, by dotrze¢ do odbiorcy. Infografiki i wizualizacje
danych nie tylko upraszczajg przekaz, ale tez czynig go bardziej przystepnym i angazujgcym.

Dopasowanie obrazow do grupy docelowe;

Sita obrazéw w komunikacji cyfrowej nie polega jedynie na ich obecnosci, ale na tym, jak dobrze s3
one dopasowane do odbiorcy. W Swiecie, gdzie personalizacja staje sie kluczowym elementem
strategii marketingowych, obrazy muszg by¢ dostosowane do potrzeb i oczekiwan konkretnej
grupy docelowej, by w petni wykorzysta¢ swoj potencjat.

Wybadr obrazéow powinien odzwierciedla¢ styl zycia, wartosci oraz estetyke, ktdra rezonuje z
odbiorcami. Na przyktad, marka skierowana do mtodszych odbiorcéw moze stawiaé na
dynamiczne, nowoczesne wizualizacje, petne energii i kreatywnosci. Z kolei marki luksusowe beda
korzysta¢ z obrazéw, ktére odzwierciedlajg prestiz, elegancje i wysokg jako$¢. Dopasowanie stylu i
tonu obrazu do specyfiki grupy docelowej sprawia, ze komunikacja staje sie bardziej trafna i
buduje silniejsze potaczenie z odbiorca.

Ponadto, uwzglednienie réznorodnosci w obrazach jest kluczowe w dzisiejszym zglobalizowanym
Swiecie. Obrazy, ktére reprezentujg rézne kultury, style zycia czy nawet grupy wiekowe, pomagaja
markom dotrzeé do szerszej grupy klientéw i budowac bardziej inkluzywne kampanie.
Niewtasciwie dobrane obrazy mogg zniecheci¢ odbiorcéw, sprawiajgc wrazenie, ze marka nie
rozumie ich potrzeb ani nie jest w stanie nawigza¢ autentycznej relacji.

Warto tez pamietaé, ze dopasowanie obrazéw do kontekstu kulturowego i spotecznego jest
niezwykle wazne. Obrazy, ktére dziatajg na jedng grupe, moga by¢ zupetnie nieskuteczne lub wrecz
odbierane negatywnie przez inng. Dlatego badanie grupy docelowej i odpowiednie dostosowanie
wizualnych elementdéw kampanii staje sie niezbedne.

Dopasowanie obrazdow to nie tylko estetyka, ale klucz do budowania relacji z odbiorcami.
Personalizacja wizualnego przekazu zwieksza nie tylko zaangazowanie, ale takze lojalnos$¢ klientow
wobec marki, pokazujac, ze firma rozumie ich potrzeby i styl zycia.

Autentycznosc i wiarygodnosc: Obrazy budujgce zaufanie

Obrazy odgrywajg kluczowga role w budowaniu autentycznosci i zaufania do marki. W Swiecie
cyfrowym, gdzie konsument ma ograniczony kontakt z produktem czy ustugg, to wtasnie



wizualizacje stajg sie gtéwnym nosnikiem informacji. Klienci chcg widzie¢, co faktycznie kupuja, a
autentyczne obrazy potrafig znaczgco wptynaé na ich decyzje zakupowe.

Wizerunek marki oparty na autentycznosci to klucz do zdobycia zaufania odbiorcéw. Dlatego
wazne jest, aby obrazy byty realistyczne i oddawaty prawdziwy charakter produktu czy ustugi.
Przyktadowo, w branzy gastronomicznej zdjecia potraw muszg by¢ zgodne z rzeczywistoscia, a nie
przesadnie wyidealizowane. W przeciwnym razie klient, ktéry poczuje sie oszukany,
prawdopodobnie nie wréci do danej marki.

Kolejnym waznym aspektem jest to, jak obrazy pokazujg wartosci marki. Odpowiednie fotografie
mogq wzmacniac autentycznosc poprzez ukazywanie rzeczywistych ludzi, miejsc i sytuacji, ktére
odzwierciedlajg rzeczywiste doswiadczenia uzytkownikéw. Przyktadowo, zdjecia klientéow
korzystajacych z produktu w naturalnym srodowisku, zamiast ustawionych sesji fotograficznych,
budujg autentyczng relacje i wzmacniajg wiarygodnos$¢ marki.

Obrazy niosgce autentycznos¢ pomagajg takze w budowaniu dtugoterminowej lojalnosci.
Wspdiczesni konsumenci sg bardziej Swiadomi manipulacji w reklamach i oczekujg od marek
transparentnosci. Wykorzystanie obrazéw, ktére pokazujg prawdziwe doswiadczenia i realne
efekty, moze przekonaé odbiorcéw do tego, ze marka jest uczciwa i godna zaufania.

Na koniec warto podkresli¢, ze autentyczne wizualizacje to nie tylko odpowiedzialnos¢ etyczna, ale
tez skuteczna strategia marketingowa. Zaufanie, ktére buduje sie za pomoca obrazoéw,
bezposrednio przektada sie na wieksze zaangazowanie klientow, co ostatecznie prowadzi do
zwiekszenia sprzedazy i wzrostu wartosci marki.

Znaczenie kolorystyki w wizualizacji

Kolory od zawsze odgrywaty waznag role w naszym zyciu, wptywajac na nasze nastroje, emocje
i odbior otaczajgcego nas sSwiata. Teoria kolorow (ang. design theory) polega na dobieraniu
barw w oparciu o kolory komplementarne wykorzystujgc koto koloréw (ang. color wheel).
Paleta kolorystyczna stosowana w produktach cyfrowych jest waznym elementem
komunikacji wizualnej. Poniewaz odpowiednie kolory i ich barwy majg na celu wywotaé
oczekiwana reakcje odbiorcy.

Psychologiczne znaczenie kolorow i barw

Kolor zotty

Kolor z6tty jest symbolem ciepta i pozytywnej energii, niosac za sobg skojarzenia ze storicem,
co ma wywiera w odbiorcy radosc¢ i optymizm. W psychologii koloréw uznawany jest za kolor
powigzany z intelektem i jasnym mysleniem, ale kulturowo petni tez role ostrzegawczg. W
reklamie i marketingu, z6tty czesto kojarzony jest z ustugami turystycznymi, produktami dla
dzieci, a takze z ustugami gastronomicznymi (z6tty kolor zwieksza apetyt — wg licznych badan
np. “Bon Appetit! An Investigation About Color Combination Between Lighting and Food”, by
David Co Publishing, 2012). Pomagajac firmom budowac optymistyczny wizerunek
zachowujac jednoczesnie wyrazistosc i lekkos¢.

Przyktady marek, ktore wykorzystujg zotty kolor w swoim logo, to miedzy innymi McDonald’s,
podkreslajgc radosc¢ jakg majg przyniesc ich produkty. Innym przyktadem moga byc¢
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opakowania napojow energetycznych, ktére dzieki zéttemu kolorowi przyciggajg uwage
klientow swoja jaskrawoscig i pozytywnym wydzwiekiem.

Kolor pomaranczowy

Pomaranczowy, tak jak zétty rowniez jest kolorem energetyzujacym, symbolizuje entuzjazm,
kreatywnos¢ i przyjazn. Postrzegany jest jako przyjemny dla oka, ponadto jego wyrazistos¢ i
pewnosc¢, zacheca odbiorce do dziatania. Réwnoczesnie kulturowo jest on uzywany
ostrzegawczo, co mozna zauwazy¢ na przyktadzie pracownikdw noszgcych pomaranczowe
stroje w halach przemystowych, podczas robét drogowych, czy lotniskach.

W projektowaniu identyfikacji wizualnych, pomaranczowy jest szczegélnie popularny w
firmach, ktore chcag podkresli¢ swojag energie, dynamike i entuzjazm. Czesto stosowany jest w
branzach zwigzanych z rozrywka, komunikacja, a takze przez czynnik angazowania do
odbiorcy do dziatania w branzy e-commerce.

Przyktadem jednej z marek wykorzystujgcej pomaranczowy kolor w swojej identyfikacji jest
firma Orange, dostawca ustug telekomunikacyjnych. Poprzez ten wybér koloru firma Orange
podkresla swojg energie i nowoczesnosc¢. Innym przyktadem moze by¢ najwiekszy na swiecie
e-commerce, Amazon, ktéry zastosowaniem koloru pomaranczowego wptywa na pobudzenie
swoich klientéw do zakupu produktow.

Kolor czerwony

Czerwony to kolor, ktéry emanuje energia i pasja. Jest najbardziej pobudzajgcym kolorem w
palecie koloréw, co sprawia, ze natychmiast zwraca naszg uwage i pobudza do dziatania. To
kolor ognia, mitosci, namietnosci oraz dynamiki, ale tez moze symbolizowac gniew i
zagrozenie. W wielu kulturach czerwien jest kojarzona z mitoscig, romantyzmem i emocjami.

W projektowaniu identyfikacji wizualnych firmy czerwien jest czesto wykorzystywana, aby
przyciggnaé¢ uwage klientdéw i sktoni¢ ich do podjecia szybkich decyzji. Jest to kolor
intensywny, ktéry wyréznia sie na tle innych i budzi emocje, takie jak ekscytacja, pozadanie
czy ztos¢. Dlatego tez czesto widzimy czerwony kolor w reklamach produktéw spozywczych,
akcjach promocyjnych oraz w znakach drogowych, gdzie symbolizuje zatrzymanie sie.

Warto rowniez dodac, ze zbyt duze natezenie koloru czerwonego w produktach moze
powodowac dyskomfort wsréd odbiorcow. W produktach cyfrowych utarto sie, ze czerwony
kolor jest zarezerwowany, aby wskazac btad systemu badz akcji wykonanej przez
uzytkownika. Dlatego nie powinien by¢ stosowany w kontekscie pozytywnych lub neutralnych
informacji, gdyz mogg wywotaé one niezamierzony efekt.

Przyktady marek, ktére wykorzystujg czerwony kolor w swoim wizerunku, to m.in. Coca-Cola,
ktéra kojarzy go z radoscia i energetycznym stylem zycia, Ferrari, gdzie czerwien symbolizuje
szybkos¢ i prestiz, oraz Netflix, gdzie jest gtownym elementem identyfikacji wizualnej,
przyciggajac uwage uzytkownikow platformy streamingowej.

Kolor zielony
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Zielony kolor, czesto kojarzony z naturg, spokojem i harmonia, od lat odgrywa istotng role w
Swiecie marek i bizneséw. Reprezentuje on rowniez zdrowie oraz zrownowazony rozwaj,
bedgc symbolem troski o Srodowisko naturalne i zréwnowazonego stylu zycia.

W projektowaniu wizerunku marki, zieleni najczesciej uzywajg przedsiebiorstwa z branzy
ekologicznej, spozywczej oraz medycznej, ktére chca by¢ kojarzone z dobrym, bezpiecznymii
zaufanym wyborem. Przyktadem moze by¢ firma Starbucks, gdzie zielony kolor jest
charakterystyczny dla logo, opakowan i kawiarni, podkreslajac zwigzek marki z naturalnymi
sktadnikami i zréwnowazonym podejsciem do biznesu.

Inne przyktady to Spotify, gdzie zielony jest jednym z gtownych koloréw aplikaciji,
symbolizujgc harmonie i relaks, oraz Whole Foods Market, gdzie kolor zielony podkresla
zobowigzanie do naturalnych, ekologicznych produktéw spozywczych.

Dzieki swojemu tagodnemu i przyjemnemu charakterowi, zielen zawsze bedzie pozytywnie
odbierana, niezaleznie od formy, w jakiej sie pojawi.

Kolor niebieski

Kolor niebieski od zawsze budzit pozytywne skojarzenia z przestrzenig, wolnoscig oraz
spokojem. Jasny i czysty odcien btekitu uspokaja zmysty. Jest on symbolem czystosci i
przejrzystosci. Niebieski reprezentuje rowniez optymizm oraz otwartos¢ na nowe idee. Jest
jednym z najbardziej uniwersalnych koloréw, kojarzony z zaufaniem i bezpieczeristwem.

Niebieski jest rdwniez kolorystycznie informacyjny, nie pobudza do natychmiastowej akcji,
lecz raczej sprzyja refleksji i przemyslen. Ciemniejsze odcienie, takie jak granat, symbolizuja
stabilnos¢, madrosc i elegancje. W biznesie, granatowy kolor czesto kojarzony jest z firmami
konkretnymi i powaznymi, a takze z nowymi mozliwosciami i przysztoscia. Niebieski to takze
kolor technologii i precyzji, czesto widoczny w logo firm dziatajgcych w branzy
technologicznej, finansowej oraz w reklamach produktéw dla dzieci.

Kolor niebieski jest najczestszym wykorzystywanym kolorem w produktach cyfrowych.
Wynika, to z wczesniej wspomnianych faktéw, ale rowniez z wielu badan, ktére potwierdzaja
najwiekszg popularnosé tego koloru wsréd kazdej grupy spotecznej, niezaleznie od wieku,
koloru, rasy czy kultury.

Przyktady marek wykorzystujgcych niebieski w swoim wizerunku sg liczne. Facebook jako
spotecznosciowa platforma, buduje zaufanie i identyfikacje marki poprzez charakterystyczny
niebieski kolor swojego logo. IBM korzysta z niebieskiego jako gtéwnego elementu swojego
logo, podkreslajac profesjonalizm i niezawodnos¢ swoich ustug. Natomiast Samsung,
stosujgc niebieski w swojej identyfikacji, kojarzy sie znowoczesnoscig i zaufaniem w branzy
technologiczne;.

Kolor fioletowy
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Fioletowy kolor jest symbolem luksusu, kreatywnosci, tajemnicy i duchowos$ci. Reprezentuje
rowniez wyrafinowanie i prestiz. Odzwierciedla oryginalnosc¢ i elegancje, czesto
wykorzystywang w marketingu produktéw z wyzszej potki.

Przyktadowo, firma Yahoo wykorzystuje kolor fioletowy w swoim wizerunku, symbolizujgc tym
samym kreatywnos$¢ i innowacje. Podobnie, Cadbury uzywa fioletowego jako
charakterystycznego koloru opakowan, kojarzagc marke z luksusem i wyjatkowoscia.
Natomiast Hallmark stosuje fiolet w swoim wizerunku, aby podkresli¢ wartosci zwigzane z
wyrafinowanym stylem zycia i sentymentalnoscia

Kolor biaty

Symbolizuje czystosc, prostote i niewinnosc. Jest to barwa, ktéra moze dodawac uczucia
swiezosci i nowosci, ale réowniez wrazenie pustki. W dziedzinie projektowania graficznego,
barwa ta czesto stosowana jest jako tto dla tresci, umozliwiajac czytelnosc¢ i wyrazistosé
kontrastowej tresci. Moze mieé rowniez neutralny odbiér, czesto jest ,,niewidzialna” badz
»oczywista” w elementach graficznych.

W identyfikacji wizualnej firm, biel moze by¢ uzywana do podkreslenia czystosci, eleganciji
oraz minimalizmu. W dziedzinie projektowania logo stosujemy jg najczesciej jako rewers
znaku kolorowego na ciemnym tle. W takim przypadku wrazenie znaku jest tworzone przez
kolory go otaczajace.

Przyktady marek wykorzystujgcych barwe biatg w swoim wizerunku to m.in. firma Apple, ktéra
znana jest z prostoty i nowoczesnosci swoich produktéw, oraz firma Nike, ktora podkresla
dynamike i energie swojej marki poprzez minimalistyczne podejscie w projektowaniu. Oba te
przyktady pokazuja, jak barwa ta moze by¢ skutecznie wykorzystana do budowania wizerunku
marki opartego na czystosci i prostocie.

Kolor czarny

Czern jest barwg o gtebokiej symbolice i wszechstronnym zastosowaniu. Z jednej strony
kojarzona jest z elegancjg i prestizem, symbolizuje réwniez tajemnice i site. Jej ciemna,
intensywna natura moze budzié¢ zainteresowanie i wywotywaé emocije.

W zakresie odbioru, barwa czarna jest powszechnie postrzegana jako symbol
ekskluzywnosci, ktory przycigga uwage i dodaje powagi.

Przyktady znanych marek, ktére wykorzystujg czerrn w swoim wizerunku, to m.in. Chanel, Nike
i Gucci. Chanel uzywa tej barwy, aby dodac¢ swoim produktom elegancji i klasy, podczas gdy
Nike stosuje jag, aby nadac swojej odziezy sportowej nowoczesnosci i profesjonalizmu. Gucci
z kolei wykorzystuje czern, aby podkresli¢ prestiz i ekskluzywnos¢ swoich produktéw.

W projektowaniu graficznym i marketingu, czern i jego szare odcienie czestg stuzg do
stworzenia kontrastu, wyrdzniajgc zamierzone elementy wizualne, co pomaga w przyciaganiu
uwagi. Jednak nadmierne natezenie tej barwy moze by¢ postrzegana jako zbyt powazne lub
smutne. Dlatego tak waznej jest przemyslane stosowanie tej barwy w identyfikacji wizualnej.
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Podsumowanie

Podsumowujac, kolorystyka odgrywa istotng role w komunikacji wizualnej i budowaniu
wizerunku marki. Kazdy kolor ma swoje wtasne znaczenie i skojarzenia, ktdre moga wptywac
na percepcje produktow oraz wywotywac okreslone emocje u klientow. Wykorzystanie
odpowiednich koloréw w budowaniu marki moze zwiekszy¢ jej rozpoznawalnosé, zwiekszac
zaufanie klientéw oraz wyrdzniacé jg na rynku. Dlatego wazne jest, aby doktadnie przemyslec
wybér palety kolorystycznej komunikacji wizualnej marki, dostosowujac je do wartosci i
celéw biznesowych firmy. Dodatkowo majac na uwadze udowodniony naukowo
psychologiczny wptyw koloréw na nastroj odbiorcow.

Jak prezentowac dane? Jakie sg narzedzia graficzne do
prezentacji danych?

Uzywaj jasnego i zwieztego jezyka

Jasnym i zwieztym jezykiem opisz swoje dane. Najlepszg praktyka jest unikanie technicznego
zargonu lub zbyt skomplikowanych terminéw. Twoja publicznosé, jesli nie jest to konferencja
dla ekspertéw, moze ich nie znaé. Upraszczaj skomplikowane pojecia i wyjasniaj skroty, jesli
takich uzywasz.

Dodaj atrakcyjne wizualnie wizualizacje

Wybierz odpowiednie wizualizacje dla swoich danych i w jasny sposéb przekaz informacije.
Moze to obejmowaé wykresy, diagramy, mapy lub tabele. Stowo potaczone z obrazem
pozwala lepiej przyswoi¢ materiati go zapamietaé. Pamietaj, zeby jednak nie przetadowywac
slajdéw wykresami, a jesli je umieszczasz, to troche je ,,odchudzi¢” i pokazac trend, zamiast
legendy zawierajgcej 10 elementow.

Powotuj sie na doktadne i sprawdzone dane

Doktadne dane ze sprawdzonego Zrddta popieraja i wzmacniajg Twoje argumenty. Pamietaj,
aby poprawnie cytowac zrddta, np. zgodnie ze standardami APA. Na slajdzie warto umiescic
zrédto badania, ale mozesz to zrobi¢ bardzo matg czcionka, w kolorze, ktéry nie rzuca sie w

oczy.

Sprawdz dane w zaufanych zrédtach, takich jak uznane czasopisma w swojej dziedzinie,
badania uniwersyteckie itp. Kopiowanie tresci badan prosto z narzedzi Al jest kuszace.
Niestety, Al halucynuje i mozesz skonczy¢ na tym, ze bedziesz cytowaé badanie, ktére nie
istnieje, albo totalnie zmienisz jego wnioski.

Korzystaj z przejrzystych etykiet i tytutow

Przejrzyste etykiety sg nawigacjg dla oka odbiorcy. Kolory powinny byé uzywane celowo, np.
kolor czerwony do zaznaczenia spadkow lub obszardw ryzyka, a zielony do sukcesow. Tytut
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slajdu z danymi powinien by¢ wnioskiem z nich ptyngcym, a nie opisem technicznym (np.
»Rynek rosnie 0 15%” zamiast ,,Wykres dynamiki PKB”).

Pamietaj o odpowiednich skalach

Odpowiednie skale do wizualizacji powinny doktadnie odzwierciedla¢ dane. Manipulacja
skalami wizualizacji jest uznawana za powazny btad merytoryczny i etyczny. Odpowiednie
skale powinny doktadnie odzwierciedla¢ wage danych, zapobiegajgc znieksztatceniu
rzeczywistosci w celu uzyskania fatszywego efektu perswazyjnego.

Wyroéznij kluczowe punkty

Formatowanie, takie jak pogrubienie lub kursywa, podkresla kluczowe aspekty danych lub
trendow. Latwiej jest tez podgzac za tekstem lub grafikag, ktéra w oczywisty sposéb uwypukla,
na co zwroéci¢ uwage. Pamietaj, ze projektujac grafike czy slajd, projektujesz tez to, za czym
bedg podgzaé Twoi stuchacze.

Rozmiar czcionki

Rozmiary czcionek, ktére sg tatwe do odczytania z duzej odlegtosci i odpowiednie dla
wielkosci odbiorcéw. Innego rozmiaru trzeba uzy¢ w prezentacji online, ainnego w
prezentacji, ktéra jest wyswietlana na duzym ekranie. Dotyczy to zaréwno tekstu na slajdzie,
ale rowniez detali na wykresach.

Uzywaj odpowiednich typow czcionek

Witasciwym wyborem do projektowania slajdéw sg czcionki, ktére sg tatwe do odczytania i
profesjonalne. Unikaj uzywania czcionek ozdobnych lub trudnych do odczytania, nawet jesli
sg piekne

Jednolity styl

Jesli zdecydujesz sie na konkretng palete kolorystyczng, rodzaj czcionki, miejsce
umieszczenia logo czy konczenie podpunktéw w jeden sposoéb, np. kropka, przecinkiem czy
srednikiem, zachowaj ten styl przez catg prezentacje. Bedzie to znak rozpoznawczy Twoich
slajdéw i wprowadzi poczucie porzadku i tadu, zamiast chaosu.

Jak przedstawic dane graficznie?

Istnieje wiele sposobéw prezentacji danych. Najlepsza metoda bedzie zalezata od typu
danych i odbiorcow. Oto kilka typowych sposobéw prezentowania danych:

Tabelki

Tabele to prosty sposéb prezentacji danych w wierszach i kolumnach. Jest to dobra opcja,
jesli masz duzo danych do zaprezentowania i chcesz umozliwi¢ odbiorcom tatwe
poréwnywanie wartosci.

Wykresy
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Wykresy to wizualny sposéb prezentacji danych i moga skutecznie pokazywac trendy lub
wzorce. Istnieje wiele rodzajow wykreséw do wyboru, w tym wykresy stupkowe, wykresy
liniowe i wykresy kotowe.

Mapy

Mapy to dobry wybdr do prezentowania danych zawierajgcych sktadnik geograficzny, takich
jak dane o gestosci zaludnienia lub wyniki wyboréw.

Infografiki

Infografiki to potgczenie tekstu i grafiki stuzgce do wizualnej i tatwej prezentacji danych. Moga
by¢ dobra opcja, jesli masz duzo danych do zaprezentowania i chcesz, aby byty bardziej
atrakcyjne.

Pokaz slajdow

Pokazy slajdéw, takie jak te utworzone za pomocg programu PowerPoint, Keynote lub
Prezentacji Google, moga by¢ doskonatym sposobem na przedstawienie danych podczas
prezentacji. Do prezentacji danych mozna uzy¢ kombinacji tekstu, grafiki i wykresow.

Bez wzgledu na to, ktérag metode wybierzesz, wazne jest, aby Twoje dane byty jasno
zorganizowane i tatwe do zrozumienia. Mozesz takze rozwazy¢ dodanie wyjasnien lub
kontekstu, aby pomdc odbiorcom w interpretacji danych.

Jakie sg narzedzia graficzne do prezentacji danych?

Na rynku mamy ogromny wybér narzedzi graficznych, za pomoca ktérych mozna prezentowac
dane,. Wybér najlepszego narzedzia dla Ciebie bedzie zaleze¢ od Twoich potrzeb i
preferencji. Oto kilkanascie programow, ktére moga Ci pomoc w prezentowaniu danych:

Excel

Excel to arkusz kalkulacyjny powszechnie uzywany do przechowywania i organizowania
danych. Zawiera wiele wbudowanych wykreséw, ktérych mozna uzy¢ do wizualizacji danych.

Arkusze Google

Arkusze Google to bezptatny internetowy arkusz kalkulacyjny podobny do programu Excel.
Zawiera wiele podobnych funkcji, w tym mozliwos$é tworzenia wykresoéw.

Tableau

Tableau to potezne narzedzie do wizualizacji danych, zaprojektowane specjalnie do tworzenia
interaktywnych wykresow, diagraméw i map. Czesto korzystaja z niego firmy i organizacje w
celu analizy i prezentacji danych.

Canva
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Canva to narzedzie do projektowania graficznego, ktére zawiera wiele szablondw, zdjeé,
elementow do tworzenia profesjonalnie wygladajacych infografik, wizytéwek, postéw,
plakatéw, ulotek i wielu innych. Jest dos¢ intuicyjne i zawiera mndéstwo opcji do wyboru.

Adobe Illustrator

Adobe Illustrator to edytor grafiki wektorowej, ktéry umozliwia tworzenie szerokiej gamy
grafik, w tym wykresow i diagramow. Jest to bardziej zaawansowane narzedzie, z ktérego
czesto korzystajg profesjonalisci, a jego obstuga moze by¢ bardziej skomplikowana i
wymagac dodatkowego przeszkolenia.

Matplotlib

Matplotlib to bezptatna biblioteka do wizualizacji danych (typu open source dla jezyka
Python). Analitycy danych czesto wykorzystujg Matplotlib do tworzenia réznych wykresoéw.

Plotly

Plotly to narzedzie do wizualizacji danych, ktére zawiera interaktywne wykresy i diagramy. Jest
popularne, dzieki temu, ze umozliwia tworzenia konfigurowalnych wizualizacji oraz integracje
z jezykami programowania, takimi jak Python i R.

D3.js

D3.js to biblioteka JavaScript do tworzenia interaktywnych wizualizacji danych w
przegladarkach internetowych. Jest powszechnie uzywany do tworzenia dynamicznych i
interaktywnych wykresow i diagramoéw, ktére mozna osadzac na stronach internetowych lub
aplikacjach internetowych.

FusionCharts

FusionCharts to narzedzie do wizualizacji danych komercyjnych, ktdére obejmuje rézne typy
wykresow. Mozna w nim tworzy¢ interaktywne i atrakcyjne wizualnie wykresy.

RAWGraphs

RAWGraphs to narzedzie typu open source, ktdre umozliwia tworzenie roznych wykresow za
pomoca prostego interfejsu typu ,drag and drop”. Jest to dobra opcja, jesli szukasz szybkiego
i tatwego sposobu na tworzenie wizualizaciji.

PowerPoint i Keynote

Zarowno PowerPoint, Keynote jak i Prezentacje Google to narzedzia do tworzenia i prezentacji
slajdow. Zawierajg wiele funkcji, ktére sg rzadko uzywane, np. mozliwos¢ nagrywania video.
W internecie mozna znalezé mnéstwo pieknie zaprojektowanych szablonéw prezentac;ji.
Whpisz w Google: “free template PowerPoint”.
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Datawrapper

Datawrapper to narzedzie online, ktore zostato tak zaprojektowane, zeby byto tatwe w uzyciu.
Zawiera roznorodne szablony i opcje, ktore pozwalaja na elastyczne dostosowywanie.

Flourish

Flourish to platforma do wizualizacji danych i storytellingu, ktéra umozliwia tworzenie
interaktywnych wykresow, map i innych rodzajoéw grafik.

Gefi

Gephi to narzedzie typu open source, ktdre umozliwia tworzenie interaktywnych wykresow i
diagramow sieciowych. Umozliwia wizualizacje skomplikowanych i ztozonych danych.

Infogram

Infogram to platforma do wizualizacji danych i storytellingu, ktéra umozliwia tworzenie
szerokiej gamy wykreséw, wykreséw i innych typéw wizualizacji.

Sposoby wizualizacji danych liczbowych

Wizualizacja danych liczbowych polega na przeksztatcaniu surowych wartosci w forme
graficzng, co utatwia dostrzeganie trendéw, relacji i anomalii.

Najpopularniejsze sposoby i wykresy do prezentacji danych liczbowych:
Podstawowe typy wykresow

¢ Wykresy stupkowe i kolumnowe: Najlepsze do poréwnywania wielkosci lub wartosci
pomiedzy réznymi kategoriami.

¢ Wykresy liniowe: Idealne do pokazywania zmian i trendéw w czasie (np. przychody miesigc
do miesigca).

* Wykresy kotowe i pierscieniowe: Przydatne do przedstawiania udziatu procentowego
poszczegdlnych czesci w catosci (najlepiej przy matej liczbie kategorii).

¢ Histogramy: Stuzg do pokazywania rozktadu czestosci wystepowania danych liczbowych w
okreslonych przedziatach.

* Wykresy punktowe: Pokazujag zaleznosc¢ lub korelacje miedzy dwoma ré6znymi zmiennymi
liczbowymi.

* Wykresy radarowe: Pozwalajg poréwnac kilka obiektéw pod katem wielu zmiennych
jednoczesnie.

Narzedzia i formy zaawansowane
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* Mapy (kartogramy i kartodiagramy): Prezentujg dane liczbowe w ujeciu przestrzennym,
pokazujgc ich natezenie lub wystepowanie w konkretnych regionach.

e Mapy cieplne (heatmaps): Wizualizujg natezenie wartosci za pomoca skali koloréw na
siatce lub planie.

¢ Tabele z formatowaniem warunkowym: Potagczenie tekstu/liczb z kolorowymi paskami lub
ikonami utatwiajgce szybki odczyt ekstremoéw.

e Dashboardy i wskazniki KPI: Interaktywne pulpity tgczace wykresy, liczniki i filtry w jednym
miejscu, tworzone m.in. w programach takich jak Microsoft Power Bl, Tableau czy Excel.

Wizualna komunikacja danych nie jest niczym nowym, gdyz zyskata na znaczeniu juz wiele lat
temu. Ogromna wartos¢ jaka za sobg niesie stanowi pochodng mozliwosci percepcyjnych
cztowieka. Za pomoca wzroku cztowiek odbiera niemalze 90% wszystkich informacji! Okoto
10% przypada na zmyst stuchu, a kilka pozostatych procent informacji odbieranych jest przy
pomocy pozostatych zmystéw. Biorgc pod uwage tak ewidentne dowody przemawiajgce na
korzys¢ wizualnej komunikacji danych, zadna organizacja nie powinna rezygnowac z
nieustannego rozwijania i doskonalenia wykorzystywanych kokpitéw managerskich.

Wizualizacja danych - po co i jak to robi¢?
Wizualizacja danych utatwia ich ZROZUMIENIE

Wykresy czy tabele pozwalajg nam na szybsze zauwazenie wzorcow, trendéw, a takze
zaleznosci wystepujacych miedzy danymi. Wykresy dodajg nam tez pewien kontekst, dzieki
ktéremu sam proces spostrzegania jest szybszy i doktadniejszy.

Wykresy i tabele utatwiaja PODEJMOWANIE DECYZJI

Jak pokazujg wyniki badan, podczas podejmowania decyzji czasami popetniamy btedy
poznawcze lub korzystamy z tzw. heurystyk (wiecej o tym znajdziesz w artykule: Co utrudnia
nam podejmowanie decyzji?). Okazuje sie, ze niektore z tych znieksztatcen mozemy pokonac
dzieki wizualizacji danych. Dlaczego? Poniewaz nasz mdzg tatwiej przetwarza obrazy niz
liczby. Inaczej méwigc, prosciej nam zobaczy¢ i od razu zrozumie¢ duzy spadek np. wskaznik
satysfakcji klienta, kiedy przedstawiony jest on na wykresie niz jedynie w formie liczbowe;.

Pomagaja lepiej PAMIETAC dane

Whioski z jednego z badan [1] sugeruja, ze dane pokazane w sposoéb interesujacy, w
wiekszym stopniu angazujg uwage. Co wiecej, wizualizacja pomagata rowniez lepiegj
zapamietywa¢é informacje. Oczywiscie warto przestrzega¢ pewnych wytycznych dotyczgcych
tworzenia wykresow. Na przyktad, na wykresie kotowym przedstawia¢ tylko dwie zmienne, a
w tabelach uzywa¢ koloréw dla oznaczenia wzrostu wartosci wskaznika (zwyczajowo zielony)
oraz jego spadkéw (na czerwono).

Poprawa KOMUNIKACIJI
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Jezeli cata firma bedzie postugiwata sie tymi samymi standardami wizualizacji danych,
pracownicy bedg potrzebowali znacznie mniej czasu, aby sie z nimi zapoznac. Szczegdlnie
jezeli dane pochodzg z r6znych dziatow firm. W takim przypadku wystarczy pokazaé wykres,
aby zrozumieé, jak wyglada sytuacja w danym departamencie.

Skuteczne PREZENTACIJE

Zwizualizowane dane warto réwniez nanosi¢ na prezentacje dla klientow, inwestoréw czy
partnerow biznesowych. Dzieki temu bedzie ona bardziej przystepna i atrakcyjna. A do tego,
jak juz wiemy z poprzednich punktow — klient czy inwestor — lepiej zapamieta te dane i
szybciej podejmie decyzje.

Sposoby wizualizacji danych

Istnieje kilka sposobow wizualizacji danych, kazdy z nich ma swoje zalety i wady. Przed
podjeciem decyzji, ktérg metode wybraé nalezy zastanowi¢ sie, czy jest ona odpowiednia do
konkretnych informacji i liczby, ktére posiadamy. Wazne jest rowniez to, czy dane maja
pomadc nam podjac decyzje czy raczej chcemy wywrzeé na kims$ wrazenie. W pierwszym
wypadku wystarczg wykresy lub tabele, w drugim mozna zastanowic sie nad pokazywaniem
interesujacych przyktadéw i nowoczesniejszych sposobdw wizualizacji. Ponizej krétkie
omowienie poszczegdlnych sposobow ukazywania danych w sposob graficzny.

Wykresy

Sa to najpopularniejsze sposoby pokazywania danych. Istniejg wykresy liniowe, stupkowe czy
kotowe, z ktérymi spotykamy sie na co dzien np. ogladajac sondaz przedwyborczy.

Inne, w tym histogramy, czy wykresy pudetkowe spotykamy znacznie rzadziej.
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Tabele

Innym popularnym sposobem prezentowania danych sa tabele. Jezeli chcemy uzy¢ ich na
prezentacji, to lepiej przedstawiac¢ w nich niewiele informacji. Mozna tez dodatkowo
wstawiac znaki graficzne lub kolory, aby zaznaczy¢ dane, ktore trzeba szybko poréwnac lub
zwrocié na nie uwage.

Sa tez tzw. tabele przestawne, ktére pomagajg w agregaciji i wizualizacji bardzo duzych baz, z
wieloma wartosciami i zmiennymi. Tych jednak nie warto pokazywac¢ szerszej publicznosci.

Mapy ciepta

To metoda wizualizacji danych ktdre reprezentujg wartosci za pomocag koloréw. Mozemy na
przyktad pokazaé, ktére elementy strony internetowej sg najczesciej klikane. Robimy wtedy
zrzut strony internetowej i oznaczamy miejsca czestych interakcji uzytkownikéw na
czerwono. Mniej popularne miejsca kolorujemy na niebiesko lub zielono. Podobnie mozna
zaznaczy¢ na planie galerii handlowej, ktore sklepy odwiedzane sa najchetniej przez klientéw.

Animacije

Jezeli zalezy nam na zrobieniu wrazenia i zdobyciu uwagi odbiorcy — warto uzy¢ animaciji.
Moga to by¢ ruszajgce sie wykresy lub inne kreatywne formy. Szczegdblnie polecane przy
tworzeniu prezentaciji.

Wykresy — zasady tworzenia, rodzaje i zastosowanie

Wizualizacja danych pozwala na lepsze ich zrozumienie, przyspiesza podejmowanie decyzji,
pozwala lepiej pamieta¢ informacje, poprawia komunikacje i robi niezte wrazenie na
prezentacjach. Najpopularniejszg metodg wizualizacji danych sg wykresy.

Dobre praktyki tworzenia wykreséw

Chociaz wykresy majg utatwi¢ nam przetwarzanie danych, to nierzadko sprawiaja czytajacym
pewne problemy. Okazuje sie, ze niektérzy majg tendencje do zwracania uwagi nie na
kluczowe elementy wizualizacji, ale na mniej istotne czesci (np. przypadki odstajace,
uzywane kolory itp.). Co wiecej, czesto, aby wywrze¢ wieksze wrazenie na odbiorcach, osoby
przedstawiajgce dane celowo manipulujg wykresami. W jaki sposéb? Aby réznice
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przedstawione w formie graficznej wydawaty sie znaczne, mimo ze same dane o tym nie
Swiadcza.

Zalecenie dotyczace wykresow - Zalecenia GUS

Taki zestaw dobrych praktyk opracowat Gtéwny Urzad Statystyczny w swojej publikacji. Jakie
zatem powinny by¢ wykresy wedtug GUS?

e Majg charakteryzowac sie prostota, atrakcyjng forma i krétkim opisem,

e tytutwykresu ma jednoznacznie definiowac jego tematyke,

e informacje majg by¢ przedstawiane jasno i precyzyjnie. Nie moga wprowadzac¢ w btad,

e o0sie powinny byé prawidtowo oznaczone,

e powinno ograniczac sie liczbe prezentowanych elementéw dla zwiekszenia
czytelnosci,

e rodzajwykresu powinien by¢ odpowiednio dobrany do danych,

e nalezy unikac¢ zbyt wielu koloréw,

e jezelichcemy zwrdcié uwage na jeden, konkretny element, mozna wyréznic¢ go
kolorem,

e nie zaleca sie stosowania wykreséw 3D (bo jak pokazujg badania [3] sg one trudne w
interpretacji.

Podstawowe rodzaje wykresow

Istnieje wiele rodzajow wykresoéw, ktdre pozwalaja wizualizowac wyniki To ktéry z nich
wybierzemy, zalezy przede wszystkim od danych, jakie posiadamy.

Wykresy liniowe

Przedstawiajg one szeregi liczbowe za pomoca, jak sama nazwa wskazuje, linii w uktadzie
wspotrzednych. Pokazujemy na nich najczesciej tzw. zmienne ciggte w czasie. Dobrym
przyktadem jest temperatura powietrza czy liczba ludnosci. W biznesie moze to by¢ na
przyktad dochdd osiggany w kazdym kolejnym miesigcu. Moze to by¢ réwniez wydajnosé
pracownika czy maszyny kazdego dnia lub liczba aktywnych klientéw tygodniowo.

Wykresy stupkowe

Sag bardzo podobne do wykresow liniowych. R6znig sie jednak sposobem ukazywania danych.
Sktadaja sie z poziomych lub pionowych stupkow. Im wyzszy stupek, tym wiekszg wartosc¢
pokazuje. Te mozna wyczytac z osi lub z etykiety danych znajdujacej sie przy stupku. Uznaje
sie, ze w przypadku tego rodzaju wykreséw dobrze jest pokazywaé na nim dane skokowe oraz
czestos$é wystepowania jakiegos zjawiska. Przyktadowo moga to by¢ dane o liczbie
zgtoszonych incydentow czy wypadkow lub rozktad wynikéw na skali satysfakciji klienta.
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Alternatywna dla wykresu stupkowego jest wykres punktowy. Pokazuje on, za pomoca
znacznikow, wartosci na osi XY. Dzieki temu, ze nie tworzymy ani linii, ani stupkow czy
kolumn, pozwala on na umieszczenie w nim wiekszej ilosci danych. Czesto jest stosowany w
pracach naukowych, poniewaz pozwala na dostrzezenie zaleznosci miedzy zmiennymi.

Na jednym wykresie mozna wykorzysta¢ wiecej niz jeden znacznik (np. +, 0), przez co bedzie
mozna zwizualizowa¢ kilka informacji, a wykres nadal bedzie wygladat czytelnie.

Wykresy kotowe

Stuzg przede wszystkim do pokazania rozktadu procentowego jakiegos zjawiska w catym
zbiorze. Jednak, jak sie okazuje, nie sg one tatwe w interpretacji jezeli znajduje sie na nich
zbyt wiele kategorii. Dobra praktyka jest pokazywanie na nich wynikéw dla dwéch zmiennych
np. dla kobiet i mezczyzn. Kazda dodatkowa kategoria powoduje, ze trudniej wyciggnac¢ z nich
sensowne wnioski. Zamiast wykresow kotowych mozna wykorzysta¢ stupkowe. Sg znacznie
tatwiejsze w interpretacji.
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Wykres lejkowy

Wykres lejkowy stuzy do prezentowania danych w formie hierarchicznej. Sktada sie onz
trapezéw ustawionych jeden na drugim, z ktérych kazdy reprezentuje wartos¢ okreslonej
kategorii. Im wyzej na wykresie, tym mniej elementéw jest w danej kategorii.

Wykres lejkowy czesto stosuje sie w analizie sprzedazy, gdzie pozwala on na przedstawienie
procesu od etapu pozyskiwania klientéw do finalizacji transakcji.

Dzieki temu przedsiebiorcy mogag zidentyfikowaé stabe punkty w procesie sprzedazy i
zoptymalizowac go, aby zwiekszy¢ skutecznosé i zyski. Wykres ten jest szczegdlnie przydatny
w przypadku skomplikowanych procesow sprzedazy, gdzie kazdy etap ma duze znaczenie dla
korncowego wyniku. Wykresy tego rodzaju moga byé réwniez by¢ stosowane w innych
dziedzinach, takich jak np. rekrutacja pracownikdéw, gdzie pozwalajg na przedstawienie
procesu rekrutacji od momentu ogtoszenia oferty pracy do finalizacji zatrudnienia. Jest to
wiec harzedzie wizualizacyjne, ktére pozwala na prosta i czytelng prezentacje danych
hierarchicznych, co utatwia szybkie i skuteczne podejmowanie decyzji.

Mozna za jego pomocag pokazywac réwniez dane liczbowe. Przyktadowo wyniki sprzedazy w
poszczegdlnych regionach. Najwiekszy trapez bedzie reprezentowany przez najlepszy obszar
pod wzgledem dochodéw.

Wykres radarowy
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Wykres radarowy (znany jest réwniez jako wykres gwiazdki), to rodzaj wykresu, ktéry pozwala
na prezentacje wielu zmiennych jednoczesnie. Sktada sie z kilku osi wychodzacych z jednego
punktu i przedstawia rézne zmienne na kazdej osi. Linie tgczgce punkty na wykresie tworzg
wielokat, ktdry reprezentuje cato$é danych.

Wykres radarowy czesto stosowany jest w biznesie do prezentacji wynikéw badan lub
poréwnywania kilku zmiennych jednoczesnie. Moze réwniez by¢ wykorzystywany w
sporzadzaniu profilu klienta lub analizie konkurenciji, gdyz umozliwia poréwnanie wielu
kryteriow jednoczesnie.

Wykres gwiazdki jest szczegodlnie przydatny w przypadku, gdy istniejg znaczace réznice w
wartosciach pomiedzy prezentowanymi zmiennymi. Dzieki temu tatwiej zauwazyc¢ réznice i
zidentyfikowac miejsca, ktére wymagaja uwagi lub poprawy.
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Wykresy zaawansowane

Z powyzej opisanymi wykresami spotykamy sie niemal codziennie. Jednak isthiejg tez bardziej
specyficzne metody wizualizacji danych. Te uzywane sg w konkretnych przypadkachii
kontekstach. Poznajmy kilka z nich

Wykres pudetkowy

Zwany inaczej skrzynkowym, uzywa sie go najczesciej w analizie statystycznej. Kiedy
zbieramy dane na przyktad odnosnie satysfakcji klienta, mozemy ich wyniki, za konkretny
okres, pokazac¢ uzywajac tego wykresu. Na jednym wykresie znajduje sie kilka, przydatnych
do interpretacji, informacji. Po pierwsze zobaczymy na nim mediane, czyli wartos¢, ktora
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rozdziela uzyskane wyniki na pét. Oznacza to, ze 50% osdb z badanej grupy wskazato ocene
wyzsza niz warto$s¢ mediany, a 50% wartos¢ nizsza. Ponadto pokazuje tzw. kwartyle, czyli
podziat danych na 4 czesci, po 25%. Pierwszy kwartyl (Q1) to wartos¢, ponizej ktérej znajduje
sie 25% obserwacji. Drugi kwartyl (Q2) to wartos¢, ktéra odpowiada medianie — ponizej niej
znajduje sie 50% obserwaciji. Trzeci kwartyl (Q3) to wartos$é, ponizej ktérej znajduje sie 75%
obserwacji. Gtowna czes$é wykresu, tzw. pudetko, wskazuje zakres miedzy Q1 a Q3.
Dodatkowo ten rodzaj wykresu ma jeszcze jeden element — wasy. Te wskazujg wartosci
minimalne i maksymalne.

Dzieki wykresowi pudetkowemu, analitycy sg w stanie tatwo zidentyfikowa¢ wartosci
odstajgce i anomalie, ktore moga by¢ istotne w analizie statystycznej. Wykres ten pozwala na
szybkie wizualne poréwnanie rozktadéw danych miedzy grupami, co utatwia identyfikacje
ewentualnych trendéw lub réznic w wynikach. Jest to szczegélnie wazne w przypadku badan
poréwnawczych lub analizy danych w kontekscie procesow biznesowych lub rynkowych.

Warto réwniez zauwazyc, ze wykres pudetkowy jest jednym z najtatwiejszych do interpretac;ji
wykresow statystycznych, co czyni go popularnym narzedziem zaréwno w srodowisku
naukowym, jak i biznesowym. Dzieki temu, ze jest stosunkowo prosty w obstudze, wykres
pudetkowy moze by¢ uzywany przez rézne osoby, niezaleznie od ich poziomu zaawansowania
w analizie danych.

Histogram

Kolejnym wykresem przydatnym w analizie statystycznej jest histogram. Stuzy on do
przedstawiania rozktadu czestosci wystepowania danych w przedziale liczbowym. Sktada sie
z prostokagtéw, ktérych wysokosé odpowiada liczbie wystgpien danych w okreslonym
przedziale, a na osi poziomej umieszcza sie przedziaty liczbowe. Histogram jest bardzo
przydatnym narzedziem w analizie danych, poniewaz pozwala na tatwe zobrazowanie
rozktadu wartosci i wykrycie ewentualnych anomalii lub skupien danych. Jest szeroko
stosowany w réznych dziedzinach, takich jak nauka, biznes czy medycyna, aby poméc w
podejmowaniu trafnych decyzji na podstawie danych.

Wyobraz sobie, ze chcesz zobaczyé, jak wygladaja dane z badania satysfakcji pracownikow.
Mozesz przedstawic je na opisanym wyzej wykresie pudetkowym — bedzie to Swietna decyzja.
Jednak jesli, chcesz sprawdzi¢, ile 0s6b z poszczegdlnych przedziatatow wystawito nalezna
do nich ocene, uzyjesz do tego histogramu. Czyli na osi X (tej poziomej) oznaczysz przedziaty:
0od0do 3,0d4do6,0d7do10. AnaosiY (tej pionowej) wskazesz liczbe osdb, ktéra wskazata
odpowiedz, z konkretnego przedziatu. A poniewaz wizualizacja danych pomaga w
zrozumieniu, zobacz ponizszy przyktad.
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Wykres swiecowy

To wykres, ktdry pewnie znajg nieZle osoby, ktore grajg na gietdzie. Wykresy swiecowe to
popularny rodzaj wykreséw stosowany w analizie finansowej. Sktadaja sie one ze ,,.Swiec”,
ktore reprezentujg zmiennos$é ceny danego instrumentu finansowego (np. akcji) w
okreslonym przedziale czasowym, np. jeden dzien lub jedna godzina. Kazda swieca sktada sie
z ciata i dwoch ,,cieni”. Ciato reprezentuje zakres pomiedzy ceng otwarcia a zamkniecia
danego instrumentu w okreslonym przedziale czasowym, natomiast cienie obrazujg wahania
cen w tym czasie. Wykresy swiecowe pozwalajg na tatwe zidentyfikowanie trendéw i punktéw
zwrotnych na rynku, a takze na ocene sity popytu i podazy na danym instrumencie
finansowym. Sg one stosowane w analizie technicznej, aby pomdéc w podejmowaniu decyzji
inwestycyjnych na podstawie danych rynkowych.

Wykres wodospadowy

Wykres wodospadowy, zwany réwniez wykresem kaskadowym, to rodzaj wykresu, ktory jest
szczegoblnie przydatny do analizy zmian w jakims procesie lub zjawisku. Na wykresie tym dane
sg przedstawione w formie kolejnych ,,krokéw” lub ,,stopni”, ktére reprezentujg zmiane danej
wartosci w okreslonym momencie lub dla okreslonej grupy. Kolejne ,,kroki” zwykle sg
przedstawione jako pionowe stupki.

Wykres wodospadowy jest szczegdlnie przydatny w biznesie, gdzie moze byc¢ stosowany do
analizy zmian w budzecie lub kosztach produkcji. Moze on pomdc w zidentyfikowaniu
gtownych zrodet kosztow lub przychoddw i okresleniu, jakie czynniki wptynety naich zmiany w
okreslonym czasie. Jest to narzedzie, ktére pozwala na szybkie i efektywne pordwnanie
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réoznych elementéw, a takze tatwe zidentyfikowanie tych, ktére generuja najwieksze korzysci
lub straty. Wykres wodospadowy jest rowniez stosowany w naukach spotecznych, aby
zobrazowacé zmiany w populacji, strukturze spotecznej lub stopniu zadowolenia z pracy.
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Dopracowanie wizualizacji danych, projektowanie graficzne.

Sposoby wyrdznienia danych w wykresach i tabelach

Skuteczne wyréznianie danych opiera sie na wykorzystaniu tzw. atrybutéw przeduwagowych -
cech wizualnych, ktére ludzki moézg przetwarza podswiadomie i btyskawicznie, w utamku
sekundy.

W wykresach:

¢ Kolor akcentujgcy (kontrast): Stosowanie zasady 60-30-10. Caty wykres tworzony jest w
stonowanych barwach (np. odcienie szarosci), a kluczowy stupek, punkt lub linia otrzymuje
nasycony, kontrastowy kolor (np. mocny niebieski lub czerwony).

* Pogrubienie i styl linii: Zwiekszenie grubosci linii najwazniejszego trendu lub zastosowanie
linii ciggtej dla danych historycznych i przerywanej dla prognoz.

¢ Etykiety danych: Wytgczenie standardowej osi i dodanie konkretnych wartosci liczbowych
bezposrednio nad najwazniejszymi punktami (np. nad najwyzszym i najnizszym stupkiem).
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¢ Elementy adnotacji: Dodawanie strzatek, linii odniesienia (np. linia $redniej lub celu) oraz
krotkich komentarzy tekstowych bezposrednio na wykresie, ktdre wyjasniajg anomalie (np.
»Skok sprzedazy — kampania Black Friday”).

¢ [zolacja przestrzenna: Oddalenie jednego elementu od reszty — np. wysuniecie jednego
wycinka w wykresie kotowym (tzw. wykres eksplodujacy, cho¢ nalezy go uzywac ostroznie).

W tabelach:

e Formatowanie warunkowe: Automatyczne zmienianie koloru tta komorki lub czcionki (np.
zielone tto dla wynikdw powyzej normy, czerwone dla spadkow).

* Modyfikacja krojéw pisma: Uzycie pogrubienia dla wiersza podsumowania (Suma/Srednia)
oraz nagtowkoéw kolumn.

e Obramowanie i linie siatki: Zastosowanie grubszej lub ciemniejszej linii poziomej
oddzielajgcej nagtéwek i podsumowanie od reszty danych, przy jednoczesnym rozjasnieniu
wewnetrznych linii siatki.

e Mikrowizualizacje: Wstawianie matych wykreséw stupkowych lub miniaturowych wykreséw
liniowych bezposrednio do komoérek tabeli.

Btedy w wizualizacji danych

Btedy w wizualizacji moga prowadzi¢ do niezamierzonego wprowadzenia odbiorcy w btad
(manipulaciji) lub drastycznego spadku czytelnosci.

* Manipulacja osig Y (Ucieta 0S$): Rozpoczynanie osi pionowej na wykresach stupkowych od
wartosci innej niz zero. Powoduje to sztuczne wyolbrzymienie niewielkich réznic miedzy
stupkami.

* Naduzywanie wykreséw 3D: Efekty tréjwymiarowe znieksztatcajg perspektywe. Stupki lub
wycinki z przodu wydajg sie wieksze niz te z tytu, co uniemozliwia precyzyjne odczytanie
wartosci.

e Niewtasciwy dobér typu wykresu:
e Uzywanie wykresu kotowego do pokazywania zmian w czasie.
¢ Uzywanie wykresu liniowego dla danych kategorycznych (niespojnych w czasie).

* Wykres kotowy sumujacy sie do wartosci innej niz 100% lub zawierajgcy zbyt wiele
wycinkow (wiecej niz 5-7).

* Przetadowanie informacyjne: Termin ukuty przez Edwarda Tufte’a. Oznacza zatykanie
wykresu zbednymi elementami: ciemnymi liniami siatki, cieniami, gradientami, ikonami w tle
czy nadmierna liczbg koloréw.
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¢ Brak sortowania danych: Pozostawienie stupkdw w losowej kolejnosci zamiast
posortowania ich malejgco lub rosnaco (poza strukturg chronologiczng), co zmusza odbiorce
do chaosu wzrokowego.

¢ Ukrywanie kontekstu: Pokazywanie wyrwanego z kontekstu fragmentu danych (np. wzrost z
jednego miesigca bez pokazania trendu z ostatnich 5 lat).

Czytelnosc i atrakcyjnosc¢ prezentacji danych

Wizualizacja powinna by¢ nie tylko estetyczna (atrakcyjna), ale przede wszystkim zrozumiata
(czytelna). Atrakcyjnos$¢ nie moze dominowaé nad funkcjonalnoscia.

Zasady budowania czytelnosci:

¢ Wyrdwnanie tekstu i liczb: W tabelach tekst zawsze wyréwnujemy do lewej strony, liczby do
prawej (aby zgadzaty sie pozycje dziesietne, setne itd.), a nagtéwki dopasowujemy do
zawartosci komadrek.

e Hierarchia typograficzna: Wyrazne rozréznienie wielkosci i grubosci czcionki miedzy tytutem
wykresu, podtytutem, etykietami osi a przypisami. Tytut powinien od razu informowac o
gtéwnym wniosku (np. ,,Staty wzrost sprzedazy w latach 2024-2026” zamiast ,,Wykres
sprzedazy”).

e Zasada Bliskosci: Umieszczanie powigzanych ze sobg elementow (np. legendy i linii
wykresu) blisko siebie. Najlepiej rezygnowac z osobnej legendy na rzecz bezposredniego
etykietowania linii na wykresie.

e Zarzgdzanie ,,biatg przestrzenig”: Pozostawienie wolnego miejsca wokot wykresu i miedzy
stupkami. Daje to projektowi ,,oddech” i pozwala odbiorcy skupi¢ wzrok na kluczowych
danych.

Zasady budowania atrakcyjnosci wizualnej:

* Spdjnai ograniczona paleta barw: Stosowanie maksymalnie 2-3 kolorow gtéwnych
(zgodnych np. z identyfikacjg wizualna firmy) oraz szarosci jako bazy.

* Dostepnosc: Projektowanie z myslg o osobach ze Slepotg barw (np. unikanie
bezposredniego zestawiania czerwieni i zieleni bez dodatkowego zréznicowania jasnoscig lub
ksztattem).

e Minimalizm elementdéw dekoracyjnych: Rezygnacja z grubych ramek wokét wykresow i
jaskrawych tet. Nowoczesny design opiera sie na czystosci i prostocie, gdzie dane same w
sobie stanowig element dekoracyjny.
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Tworzenie dokumentu dostepnego cyfrowo

Zasady tworzenia dokumentu dostepnego cyfrowo

Aby dokument byt dostepny dla oséb z réznymi niepetnosprawnosciami (np. wzroku, stuchu,
ruchu czy poznawczymi), musi spetniac¢ cztery gtéwne zasady standardu WCAG:
Postrzegalnos¢, Funkcjonalnos$é, Zrozumiatosé i Solidnosé. W praktyce biurowej przektada
sie to na:

* Prawidtowa struktura nagtéwkowa i kolejnos¢ odczytu: Dokument musi miec¢ logiczny
podziat. W PowerPoint kluczowa jest kolejnos¢, w jakiej czytnik ekranu czyta elementy na
slajdzie. W Excelu wazna jest jasna struktura tabeli bez pustych wierszy/kolumn stuzgcych
jedynie jako ,,odstepy”.

e Wtasciwy kontrast i czytelna typografia: Tekst musi wyraznie odréznia¢ sie od tta (minimalny
kontrast to zazwyczaj 4.5:1). Nalezy stosowac¢ bezszeryfowe, proste czcionki (np. Arial,
Calibri, Aptos) o odpowiedniej wielko$ci (minimum 12 pkt w Excelu, znacznie wieksze w
PowerPoint).

¢ Opisy alternatywne (tekst alternatywny / alt text): Wszystkie elementy nietekstowe (zdjecia,
wykresy, ikony, ksztatty), ktore niosg ze soba tres¢, muszg posiadac krétki opis tekstowy dla
os6b niewidomych. Elementy czysto dekoracyjne nalezy odpowiednio oznaczyc¢.

¢ Dostepnosé linkdw: Linki nie moga by¢ petnymi adresami URL (np. http://...) ani ogélnikami
typu ,,kliknij tutaj”. Tekst linku musi jasno opisywa¢ dokad prowadzi, np. [Portal Dostepnosci
Cyfrowej].

¢ Niezaleznos$¢ od koloru: Kolor nie moze by¢ jedynym sposobem przekazywania informac;ji
(np. ,zaznaczone na czerwono zadania sg sp6znione” — osoba ze Slepotg barw lub niewidoma
nie odczyta tej informaciji).

Najczestsze btedy w dostepnosci dokumentu

Xw programie PowerPoint:

¢ Btedna kolejnos¢ odczytu slajdu: Dodawanie pél tekstowych i obrazéw w losowej kolejnosci
sprawia, ze czytnik ekranu czyta zawartos¢ ,,od konica” lub chaotycznie, uniemozliwiajgc
Zzrozumienie prezentaciji.

¢ Brak unikalnych tytutéw slajdéw: Kazdy slajd powinien mie¢ swoj wtasny, unikalny tytut,
ktéry pozwala uzytkownikom czytnikdw ekranu na szybka nawigacje po prezentacji.

* Tekst wklejony jako obraz: Umieszczanie screendw tekstow lub tabel uniemozliwia ich
odczytanie przez programy udzwickawiajgce i edycje.

& W programie Excel:
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e Scalanie komoérek (Merged Cells): To jeden z najwiekszych btedéw. Scalone komorki
catkowicie dezorientuja czytniki ekranu, utrudniaja poruszanie sie po arkuszu za pomoca
klawiatury i psujg strukture danych.

¢ Brak zdefiniowanych nagtéwkow tabel: Jesli tabele nie sg poprawnie sformatowane jako
oficjalne tabele Excela z wtaczonym wierszem nagtéwka, uzytkownik niewidomy styszy
jedynie wspoétrzedne (np. ,,B3”), a nie kontekst danych (np. ,,Miesigc: Marzec”).

¢ Nazywanie arkuszy domyslnie: Pozostawianie nazw ,,Arkusz1”, ,,Arkusz2” zamiast
nadawania im konkretnych, zrozumiatych nazw (np. ,Raport_Finansowy_2026”).
Funkcje prodostepnosciowe w PowerPoint i Excel

Oba programy posiadajg wbudowane narzedzia, ktére utatwiajg tworzenie i weryfikacje
dostepnosci:

5@ Wspolne funkcje:

e Sprawdzanie dostepnosci: Kluczowe narzedzie automatyczne. Dostepne w zaktadce
Recenzja -> Sprawdz dostepnosé. Skanuje dokument, wskazuje btedy (np. brak tekstu
alternatywnego, zty kontrast) i od razu podpowiada, jak je naprawic.

¢ Okienko Tekstu Alternatywnego: Klikniecie prawym przyciskiem myszy na obraz/wykres ->
Wyswietl tekst alternatywny. Pozwala dodaé opis lub zaznaczy¢ pole ,,Oznacz jako
dekoracyjne”.

@ Funkcje dedykowane PowerPoint:

¢ Okienko kolejnosci czytania: Dostepne w narzedziach sprawdzania dostepnosci. Pozwala
za pomoca przeciggania ,kafelkdw” utozy¢ elementy slajdu w doktadnie takiej kolejnosci, w
jakiej majg by¢ czytane przez czytnik ekranu (od géry do dotu).

e Wbudowane szablony uktadu slajdéw: Uzywanie gotowych placeholderéw (pol tekstowych
z szablonu) zamiast rysowania wtasnych pél tekstowych gwarantuje zachowanie poprawnej
struktury i kolejnosci odczytu.

m Funkcje dedykowane Excel:

e Formatuj jako tabele (Ctrl + T): Przeksztatcenie zakresu danych w oficjalng tabele Excela.
Automatycznie definiuje strukture nagtéwkoéw i utatwia nawigacje.

* Nazwane zakresy komoérek: Pozwalajg na nadanie zrozumiatej nazwy grupie komorek, co
utatwia orientacje w rozbudowanych arkuszach.
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