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Preferencje konsumentow w zakresie zakupu
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Wprowadzenie i cel pracy Grzegorz Zarajczyk, Dominika Rzewuska
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Wieprzowina jest w Polsce jednym z najwazniejszych gatunkow miesa Koto Naukowe Hodowli i Biotechnologii Swin EE%\;.’!EURBKTCEZTY
konsumpcyjnego. Jej spozycie od kilku lat pozostaje niezmienne 1 wynosi Opiekun Kota: prof. dr hab. Marek Babicz w Lublinie

39-41 kg na mieszkanca, rocznie.

Celem pracy jest ocena preferencji studentow w zakresie zakupu i
spozycia miesa wieprzowego ze szczegolnym uwzglednieniem czynnikow
wplywajacych na decyzje konsumentow dotyczace wyboru produktow
miesnych takich jak: jakoS¢ miesa, cena, pochodzenie.

Ryc. 1 Pochogzenie Ryc. 2
17

Latwa dostepnosé
23%

Materiat 1 metody badawcze

W badaniu wzieto udziat 110 studentow (38 kobiet i 72 mezczyzn), ktorzy
wypelnili ankiete dotyczaca preferencji zakupowych i1 konsumpcji miesa
wieprzowego. Ankieta skladala sie z 15 pytan. Pierwsze pie¢ pytan
dotyczylo danych demograficznych i nawykow zywieniowych. Na
podstawie odpowiedzi wytoniono 95 0s0b regularnie spozywajacych mieso
wieprzowe, ktore uwzgledniono w kolejnym etapie badania, obejmujacego 40

Wartosci odzywcze
17%

szczegotowe pytania dotyczace czynnikow wpltywajacych na ich wybory fye.s
zakupowe.
Wyniki *
Analiza danych ankietowych wykazata, ze 14% respondentow nie Ryc. 1 Kryteria wyboru miesa
spozywa miesa, co sugeruje diete wegetarianska lub weganska. wieprzowego
Wiekszos¢ studentow (78%) przy wyborze miesa wieprzowego kierowata, 20
sie jakoScig, a 21% cena. NajczeScie] wieprzowing kupowano w Ryc. 2 Glowne powody spozywania
supermarketach (40%), rzadziej w sklepach ogolno-spozywczych i miesa wieprzowego
miesnych. Mimo, ze jakoS¢ jest kluczowa, 68,4% nie zwracalo uwagi na 0
pochodzenie miesa ani warunki chowu. Gléwne powody spozywania, Ryc. 3 Giowne miejsce zakupu miejsca,
wieprzowiny to smak (58,9%) i dostepnosé (23,3%). wieprzowego
Whnioski ° Supermarket  Sklep spozywczy ~ Sklep miesny Lokalny sprzedawca

Wsrod uczestnikow badania kluczowym czynnikiem decydujacym o zakupie miesa wieprzowego jest jakosc¢ produktu, co sugeruje, ze konsumenci przykitadaja duza
wage do aspektow zdrowotnych oraz swiezosci. RoOwnoczesSnie cena odgrywa znaczng role w procesie podejmowania decyzji zakupowych, co moze swiadczy¢ o duzej
wrazliwosci cenowej wsrod studentow.




