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Poziom studidéw

Studia jednolite magisterskie

Forma studiow
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Rok studiow dla kierunku 3
Semestr dla kierunku 5
Liczba punktow ECTS z podziatem na 1

kontaktowe/ niekontaktowe
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nazwisko osoby odpowiedzialnej za
modut
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Jednostka oferujgca modut

Katedra Zarzadzania i Marketingu

Cel modutu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z podstawowg
wiedzg z zakresu zarzadzania przedsiebiorstwem oraz marketingu,
w szczegdlnosci wykorzystania gtdwnych narzedzi i strategii
marketingowych ze szczegdlnym ukierunkowaniem na podmioty
funkcjonujgce w sferze ustug weterynaryjnych.

Efekty uczenia sie dla modutu to opis
zasobu wiedzy, umiejetnosci i
kompetencji spotecznych, ktére student
osiagnie po zrealizowaniu zajec.

Wiedza:

W1. Posiada wiedze ekonomiczng z zakresu funkcjonowania
rynku i rdznych podmiotow rynkowych.

Umiejetnosci:

U1. Potrafi zastosowac¢ odpowiednie narzedzia do komunikacji z
rynkiem.

U2. Potrafi oceni¢ uwarunkowania rynkowe przedsiebiorstwa

Kompetencje spoteczne:

K1. Potrafi pozyskiwac informacje, formutowac wnioski i
podejmowac wtasciwe decyzje rynkowe.

Wymagania wstepne i dodatkowe




Tresci programowe modutu

Wprowadzenie do problematyki marketingu. Ewolucja koncepcji
marketingu. Etapy w rozwoju marketingu. Orientacje
wspotczesnych przedsiebiorstw. Prekursorzy rozwoju mysli
marketingowej. Koncepcja marketingu-mix. Nabywca i jego
potrzeby. Struktura warstwowa produktu. Segmentacja rynku jako
sktadowa strategii STP. Wybdr rynku docelowego. Pozycjonowanie
a ksztattowanie wizerunku oferty/przedsiebiorstwa. Strategie
pozycjonowania. Struktura asortymentowa produktu. Produkt i
jego marketingowe atrybuty. Koncepcja cyklu zycia produktu na
rynku. Cena i jej znaczenie w marketingu-mix. Metody
ksztattowania cen. Strategie cenowe. Dystrybucja jako narzedzie
marketingowe. Kanaty dystrybucji. Strategie dystrybucji. Promocja
jako proces komunikowania sie przedsiebiorstwa z rynkiem.
Narzedzia promocji (promocja-mix). Podstawowe pojecia
stosowane w zarzadzaniu. Proces zarzadzania przedsiebiorstwem.
Analiza strategiczna w przedsiebiorstwie.

Wykaz literatury podstawowej i
uzupetniajgcej

Literatura podstawowa:

1. Baruk A. I., Hys K., Dzidowski A., Marketing dla inzynierdw,
PWE, Warszawa 2012.

2. Garbarski L. Marketing. Kluczowe pojecia i praktyczne
zastosowania, PWE, Warszawa 2011.

3. Gierszewska G., Olszewska B., Skonieczny J., Zarzadzanie
strategiczne dla  inzynieréw, Polskie = Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2013.

4. Sobczyk G., Strategie konkurencji matych i S$rednich
przedsiebiorstw, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2006.

5. Kisielnicki J., Zarzadzanie organizacjg, Oficyna Wydawnicza
WSHiP, Warszawa 2006.

Literatura uzupetniajaca:

1. Kotler Ph., Keller K. L., Marketing, Dom Wydawniczy Rebis,
Poznan 2012.

2. Zimniewicz K., Wspédfczesne koncepcje i metody zarzadzania,

Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2003.

Planowane formy/ dziatania/ metody
dydaktyczne

wyktad (konwencjonalny/prezentacje multimedialne);
dyskusja.

Sposoby weryfikacji oraz formy
dokumentowania osiggnietych efektow
uczenia sie

Sposoby weryfikacji:

W1 - zaliczenie pisemne (sprawdzian testowy)

U1, U2 - zaliczenie pisemne (sprawdzian testowy)

K1 - zaliczenie pisemne (sprawdzian testowy)

Sprawdzian testowy — test wyboru (jednokrotnego) i uzupetnien,
jeden, koncowy 1z catego materiatu, zaliczenie min. 60%
uzyskanych punktow.

Formy dokumentowania osiggnietych wynikéw:

Archiwizacja prac pisemnych.

Bilans punktow ECTS

Forma zajec Liczba godzin
kontaktowych
Wyktady 15
Konsultacje 4




Zaliczenie modutu 1

Razem godziny kontaktowe 20=0,8 ECTS
Forma zajec Liczba godzin

niekontaktowych

Przygotowanie do zaliczenia 4

modutu

Czytanie zalecanej literatury 1

Razem godziny niekontaktowe 5=0,2 ECTS

Razem godziny kontaktowe i niekontaktowe - 25
co odpowiada 1 pkt. ETCS

Naktad pracy zwigzany z zajeciami
wymagajgcymi bezposredniego udziatu
nauczyciela akademickiego

Naktad pracy zwigzany =z zajeciami wymagajacymi
bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich:

- udziat w wykfadach — 15 godz.,

- udziat w konsultacjach zwigzanych z przygotowaniem do
zaliczenia — 4 godz.,

- zaliczenie modutu - 1 godz.

tacznie 20 godz., co odpowiada 0,8 pkt. ECTS

Odniesienie modutowych efektéw
uczenia sie do kierunkowych efektéw
uczenia sie

Cw2
AU18, AU20, AU22
K1, K4, K5

Elementy i wagi majgce wptyw na ocene
koncowa

Ocena z zaliczenia pisemnego — 0,9
Aktywnos¢ studenta na zajeciach - 0,1




