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Kierunek lub kierunki studiow

Biokosmetologia

Nazwa modutu ksztalcenia, takze
nazwa w jezyku angielskim

Rynek i marketing kosmetykow

Cosmetics market and marketing

Jezyk wyktadowy polski
Rodzaj modutu ksztatcenia fakultatywny
(obowigzkowy/fakultatywny)

Poziom modutu ksztalcenia I

Rok studiow dla kierunku Il

Semestr dla kierunku 6

Liczba punktow ECTS z
podziatem na kontaktowe/
niekontaktowe

3 z podziatem 2/1

Tytut / stopien, imi¢ i nazwisko
0soby odpowiedzialnej

Dr hab. inz. Stawomir Kocira

Jednostka oferujagca modut

Katedra Eksploatacji Maszyn i Zarzadzania Procesami
Produkcyjnymi

Cel modutu

Zapoznanie z rynkiem produktow kosmetycznych. Poznanie roli
marketingu w sprzedazy kosmetykow. Przedstawienie roli
strategii marketingowej w zdobywaniu rynku

Tres$ci modutu ksztalcenia —
zwarty opis ok. 100 stow.

Rynek kosmetykéw w Polsce i na swiecie. Zarzqdzanie
sprzedazq kosmetykow. Metody badania rynku kosmetykow.
Sprzedaz hurtowa i bezposrednia. Nowoczesne metody
(techniki) sprzedazy. Dystrybucja i logistyka kosmetykow.
Reklama a rynek kosmetykow. Planowanie strategii
marketingowe;j.

Zalecana lista lektur lub lektury
obowigzkowe

1. Barbara Cendrowska, Aneta Sokol, Pola Zylin’ska. E-
marketing dla matych i Srednich przedsiebiorstw. CeDeWu,
2018.

2. Jarek Szczepanski. Ziota strategia marki : droga do
przewagi rynkowej, wyzszych zyskow Wydawnictwo Helion,
2018.

3. Teresa Taranko Komunikacja marketingowa istota,
uwarunkowania, efekty Wydawnictwo Nieoczywiste, 2018.

4. Agnieszka Izabela Baruk, Sebastian Bialoskurski, Anna
Goliszek, Anna lwanicka, Agnieszka Komor, Grzregorz
Wesolowski. Nowoczesne rozwiqgzania marketingowe na
rynku  produktow  konsumpcyjnych Wydawnictwo
Uniwersytetu Przyrodniczego, 2017.

Planowane
formy/dziatania/metody
dydaktyczne

wyktad, dyskusja, wykonanie projektu, rozwiazywanie zadan




