Nazwa kierunku studiow

Biokosmetologia

Nazwa modutu, takze nazwa w jezyku
angielskim

Komunikacja interpersonalna
Interpersonal communication

Jezyk wyktadowy

polski

Rodzaj modutu

fakultatywny

Poziom studiow

pierwszego stopnia

Forma studiow stacjonarne
Rok studidow dla kierunku AV
Semestr dla kierunku 7

Liczba punktow ECTS z podziatem na
kontaktowe/niekontaktowe

2 (1,36/0,64)

Tytut naukowy/stopien haukowy, imi¢
I nazwisko osoby odpowiedzialnej za
modut

Dr inz. Matgorzata Goral-Kowalczyk

Jednostka oferujgca modut

Katedra Maszyn Rolniczych, Lesnych i
Transportowych

Cel modutu

Celem modutu jest zapoznanie studentow z
wybranymi zagadnieniami zwigzanymi z
komunikacjg mi¢dzy osobami. Przekazana zostanie
wiedza i umiejetnosci dotyczace etapow procesu
komunikowania sig, ich funkcji i rodzajéw. Ponadto
przedstawione zostang zasady kreowania wizerunku
I autoprezentacji.

Wymagania wstepne i dodatkowe

Brak

Tresci programowe modutu

Program obejmuje: cechy komunikacji werbalnej i
niewerbalnej, mowg ciata jako elementy
komunikacji niewerbalnej, zarzadzanie przestrzenia,
zasady aktywnego stuchania, bariery utrudniajace
stuchanie, korzysci z efektywnego stuchania, istota
wizerunku osobistego, zasady skutecznej
argumentacji, kontrargumentowanie, istota i style
negocjacji, etapy procesu negocjacji, mediacje,
relacje z mediami, komunikacj¢ grupowg
(wystapienia publiczne i prezentacje, wydarzenia
marketingowe, narzgdzia do komunikacji grupowej),
trudnosci w komunikacji. Ponadto zaprezentowane i
przec¢wiczone zostang techniki autoprezentacyjne,
komunikacja niewerbalna podczas autoprezentaciji,
organizacja przestrzeni podczas rozmowy i
kreowanie wlasnego wizerunku pod katem
przysziego zawodu.

Wykaz literatury podstawowej i
uzupelniajacej
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wystapien publicznych. PWN, Warszawa.




2. Morreale S. P. i in. 2007. Komunikacja
miedzy ludzmi : motywacja, wiedza i
umiejetnosci. PWN, Warszawa.

Literatura uzupelniajaca:

1. Mruk H. [red.]. 2004. Komunikowanie si¢ w
marketingu. Polskie Wydaw. Ekonomiczne,
Warszawa.

2. Pieczykolan R. 2005. Informacja
marketingowa. Polskie Wydaw.
Ekonomiczne, Warszawa.

3. Laguna M., Markowicz B. Negocjacje i
komunikacja w biznesie. 2003. Wydaw.
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego,
Olsztyn.

Planowane formy/dziatania/metody

dydaktyczne

Metody dydaktyczne: Wyktad z wykorzystaniem
prezentacji multimedialnych, krotkie filmy
edukacyjne, praca z materiatami dydaktycznymi,
przygotowanie prezentacji i publiczne wystapienie.




