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Rodzaj modutu ksztatcenia fakultatywny

Poziom studidow drugiego stopnia

Forma studiéow stacjonarne

Rok studiéw dla kierunku 11
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kontaktowe/niekontaktowe
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Dr inz. Wioletta Wréblewska

Jednostka oferujgca modut

Katedra Zarzadzania i Marketingu

Cel modutu

Celem modutu jest dostarczenie wiedzy, wypracowanie
umiejetnosci oraz rozwoj i poszerzanie kompetencji
studentéw w zakresie dziatan marketingowych i procesow
w zarzadzaniu organizacja na rynku zielarskim. Realizowany
modul ma za zadanie wyksztalcenie umiejetnosci analizy
zjawisk i procesow zachodzgcych w makro i mikrootoczeniu
podmiotéw gospodarczych niezbednych w procesie
zarzadzania marketingowego podmiotu. Zagadnienia
dotyczace zarzadzania dzialalno$cia marketingowg w
zakresie produktu, ceny, dystrybucji i promocji stanowia
istotny element osiggania wyznaczonych celé6w biznesowych
podmiotu gospodarczego.

Tresci programowe modutu ksztatcenia

Tre$ci modutu obejmuja m.in. zagadnienia dotyczace:
definicji i poje¢ marketingowych, produktu w ujeciu
rynkowym, marki jako istotnego elementu podmiotu
gospodarczego i produktu, cyklu zycia produktuy,
zarzadzania produktem w cyklu zZycia, strategii
marketingowych dla réznych przedsiebiorstw, orientacji
dziatalnosci przedsiebiorstwa, marketingowej koncepcji
zarzadzania przedsiebiorstwem, poje¢ i kryteriow
segmentacji rynku débr konsumenckich, marketingu w
procesie pozyskiwania i utrzymania klientéw, elementow
konkurencyjnosci przedsiebiorstwa, strategii cenowych i
dystrybucji oraz procesu komunikacji marketingowej
podmiotu na rynku zielarskim.
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Planowane formy/dziatania/metody
dydaktyczne

Wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny, praca z
ksigzka; metody dydaktyczne problemowe, m.in. zadania
problemowe lub projektowe, generowanie pomystow
,burza mdézgow”, case study;




