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Cel modutu

Celem modutu jest teoretyczne (dostarczenie
wiedzy) 1 praktyczne (wypracowanie umiejetnosci
oraz rozwdj kompetencji) zapoznanie studenta z
podstawami dziatalnosci marketingowej
prowadzonej w podmiotach gospodarczych na rynku
ogrodniczym. Realizowany modul ma za zadanie
wyksztalcenie umiejetnosci  analizy zjawisk 1
procesoOw zachodzacych w makro i mikrootoczeniu
podmiotow  gospodarczych  niezbgednych  w
dziatalnosci marketingowej podmiotu. Zagadnienia
marketingowe ~w  zakresie  produktu, ceny,
dystrybucji 1 promocji stanowig istotny element
osiggania wyznaczonych celow biznesowych
podmiotu gospodarczego.

Efekty uczenia si¢ dla modutu to opis
zasobu  wiedzy, umiejg¢tnosci i
kompetencji  spolecznych,  ktore
student osiggnie po zrealizowaniu
zajec.

Wiedza

W1. Student posiada podstawowg wiedze¢ na temat
istoty oraz roli i1 funkcji marketingu w nowocze$nie
zarzadzanej organizacji na rynku ogrodniczym.

W2. Student ma wiedz¢ z zakresu organizacji
dziatalnosci marketingowej przedsiebiorstwa oraz
zna 1 rozumie podstawowe pojecia 1 zasady
planowania marketingowego, bedacego podstawa
tworzenia i rozwoju form  indywidualnej
przedsigbiorczosci.

Wa3. Student ma wiedze o metodach i narzedziach
wykorzystywanych ~ w  procesie  zarzadzania
marketingowego oraz umie je zastosowaé do
konkretnych przedsiewzigciach.

Umiejetnos$ci:

Ul. Student posiada umiejetnos¢ wyszukiwania,
zrozumienia, analizy i wykorzystania potrzebnych

informacji  pochodzacych z r6znych  Zrodet
niezbednych w procesie zarzadzania, w tym
marketingowego, przedsigbiorstwem na rynku

ogrodniczym.




U2. Student posiada zdolno$¢ podejmowania
standardowych  dziatah = marketingowych  z
wykorzystaniem odpowiednich metod i narzedzi.

Kompetencje spoteczne:

K1. Student ma $§wiadomo$¢ rangi wiedzy z zakresu
marketingu w procesie podejmowania decyzji i
prowadzenia dzialalnosci gospodarczej.

K2. Student dziala w sposob przedsigbiorczy
zarowno indywidualnie, jak 1 w pracy zespotowej,
przewidujac skutki podejmowanych decyzji w
zakresie dziatalno$ci marketingowej i zarzadcze;.

Wymagania wstepne i dodatkowe

Ekonomika i organizacja produkcji ogrodniczej

Tresci programowe modutu

Tres$ci modutu obejmujg zagadnienia dotyczgce m.in.
definicji i poje¢ marketingowych, produktu w ujeciu
rynkowym, marki jako istotnego elementu
zarzadzania podmiotem gospodarczym i produktem,
cyklu zycia produktu, zarzadzania produktem w
cyklu zycia, strategii marketingowych dla réznych
przedsigbiorstw, orientacji dziatalnosci
przedsigbiorstwa, marketingowej koncepcji
zarzadzania przedsigbiorstwem, poje¢ 1 kryteridow
segmentacji rynku débr konsumenckich, marketingu
w procesie pozyskiwania i utrzymania klientow,
elementow  konkurencyjnosci  przedsigbiorstwa,
strategii cenowych i dystrybucji oraz procesu
komunikacji marketingowej podmiotu na rynku
ogrodniczym.

Wykaz literatury podstawowej i
uzupehniajacej
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Biznes, Warszawa 2021
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4. Garbarski L. (red.), Marketing. Kluczowe
pojecia i praktyczne zastosowania, PWE,
Warszawa 2011.

Literatura uzupetniajaca:

1. Antczak G., Mali mogg wigcej!: marketing
matej firmy czyli wojna o rynek, Placet,
Warszawa 2010.

2. Kaczmarczyk S., Zastosowanie badan
marketingowych: zarzadzanie marketingowe
1 otoczenie przedsigbiorstwa, PWE, 2007.

Planowane formy/dziatania/metody
dydaktyczne

Wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny; metody
dydaktyczne problemowe, m.in. zadania
problemowe lub projektowe, generowanie pomystow
,,burza mozgow”’, case study;

Sposoby weryfikacji oraz formy

W1, W2, W3 — zaliczenie pisemne (pytania testowe i
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dokumentowania osiggni¢tych
efektow uczenia si¢

otwarte)

Ui, Uz -
projektowych
K1, K2 — aktywnos$¢ i zaangazowanie na zajeciach
oraz ocena zadania problemowego lub projektowego
Formy dokumentowania osiagnietych efektow
ksztatcenia: formularz zaliczeniowy (praca pisemna),
zadania problemowe lub zadania projektowe,
dziennik prowadzacego.

ocena zadan problemowych lub

Elementy i wagi majgce wplyw na
ocen¢ koncowg

Podstawa dopuszczenia do zaliczenia pisemnego jest
pozytywna ocena z zadania problemowego Ilub
projektu

Zaliczenie pisemne — waga 100% oceny koncowej

Bilans punktéw ECTS

Forma zaje¢ | Liczba godzin | Punkty|[ECTS
KONTAKTOWE (z udzialem nauczyciela)
Wyklady 15 0,6
Cwiczenia aud. 5 0,2
Cwiczenia lab. 10 0,4
Zaliczenie projektu 1 0,04
Konsultacje 2 0,08
Zaliczenie koncowe 2 0,08
Lacznie kontaktowe 35 1,4
NIEKONTAKTOWE

Przygotowanie do 10 0,4
zaliczenia

Studiowanie literatury 15 0,6
Przygotowanie projektu 15 0,6
Lacznie niekontaktowe | 40 1,6
Razem punkty ECTS 75 3

Naktad pracy zwiazany z zajgciami
wymagajacymi bezposredniego
udziatu nauczyciela akademickiego

Udziatl w wykladach — 15
Cwiczenia audyt. — 5
Cwiczenia lab. — 10
Zaliczenie projektu - 1
Konsultacje - 2
Zaliczenie koncowe - 2

Odniesienie modulowych efektow
uczenia si¢ do kierunkowych efektow
uczenia si¢

W1_ OG_W04, OG_W15
W2 - OG_W15

W3- 0G_W15
Ul-0G_Uo1

U2 - 0G_U03
K1-0G_K02

K2 - OG_K04, 0G_KO06
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