Nazwa kierunku studiow

Ogrodnictwo

Nazwa modulu, takze nazwa w
jezyku angielskim

Marketing migdzynarodowy i Swiatowy
International and global marketing

Jezyk wyktadowy

J. polski

Rodzaj modutu

fakultatywny

Poziom studiow

drugiego stopnia

Forma studiow

niestacjonarne

Rok studidéw dla kierunku

Semestr dla kierunku

1

Liczba punktow ECTS z podziatem na
kontaktowe/niekontaktowe

2 (0,88/1,12)

Tytul naukowy/stopien naukowy, imi¢
I nazwisko osoby odpowiedzialnej za
modut

Dr inz. Wioletta Wroblewska

Jednostka oferujagca modut

Katedra Zarzadzania i Marketingu

Cel modutu

Celem modutu jest poglebienie wiedzy z obszaru
marketingu w zakresie marketingu
migdzynarodowego i globalnego, ze szczegdlnym
uwzglednieniem uwarunkowan otoczenia i strategii
oraz zdobycie umiejetnosci planowania dziatan
marketingowych w zakresie polityki produktu,
marki, ceny, dystrybucji i promaocji.

Efekty uczenia si¢ dla modutu to opis
zasobu wiedzy, umiej¢tnosci i
kompetencji  spotecznych,  ktore
student osiggnie po zrealizowaniu
zajec.

Wiedza:

W1. Student ma poglebiong wiedzg z zakresu
marketingu w ujeciu migdzynarodowym i
globalnym.

W2. Student zna 1 potrafi ocenia¢ elementy
otoczenia firmy, z uwzglednieniem réznic dotyczace
konsumentow 1 segmentow na rynku
mie¢dzynarodowym i globalnym.

Wa3. Student zna strategie marketingowe stosowane
na rynkach migdzynarodowych w zakresie polityki
produktu, marki, ceny, dystrybucji i promociji.

Umiejetnosci:
Ul. Student potrafi zaproponowal strategie
marketingowe oraz analizowac dziatania

marketingowe firm w kontekscie okreslonego rynku
miedzynarodowego i1 globalnego.

U2. Student potrafi zaproponowaé rozwigzania w
obrgbie dzialan marketingowych, ktore moga
poprawi¢ sytuacje podmiotu gospodarczego.

Kompetencje spoteczne:

K1. Uwzgledniajagc uwarunkowania makro — i
mikrootoczenia student jest gotéw do wyznaczania
priorytetow dzialalnosci podmiotow ogrodnictwa na
arenie miedzynarodowe;.

K2. Student dziatajac w sposéb przedsiebiorczy jest
gotow samodzielnie oraz w grupie organizowaé
dziatalnos$¢ marketingowa przedsigbiorstw
ogrodnictwa na rynkach mi¢dzynarodowych.




Wymagania wstepne 1 dodatkowe

Ekonomia, Ekonomika i organizacja produkcji
ogrodniczej, ogblna znajomo$¢ zycia gospodarczego

Tresci programowe modutu

Tresci modutu obejmujg zagadnienia m.in. dotyczace
pojecia marketingu miedzynarodowego i globalnego;
przeglad orientacji mi¢dzynarodowych
przedsigbiorstw oraz mig¢dzynarodowych strategii
marketingowych. Ponadto omowione zostang
zagadnienia dotyczace wplywu otoczenia
makroekonomicznego przedsigbiorstwa, w tym
czynnikéw demograficznych, polityczno-prawnych,
ckonomicznych oraz spoteczno-kulturowych - na
wybor  strategii  marketingowej. Przedstawione
zostang zagadnienia standaryzacji 1 adaptacji
strategii marketingowej; migdzynarodowe i globalne
strategie konkurowania oraz strategie produktu,
ceny, dystrybucji i promocji w marketingu
migdzynarodowym. Tresci modutu obejmujg takze
zagadnienia zarzadzania portfelem marek na rynkach
zagranicznych; migdzynarodowe badania
marketingowe.

Wykaz literatury podstawowej i
uzupetniajacej

Literatura podstawowa:

Wiktor J., Zbikowska A., Marketing
mig¢dzynarodowy. Uwarunkowania 1 kierunki
rozwoju. PWE, Warszawa 2010.

Duliniec E., Marketing migdzynarodowy. PWE,
Warszawa 2009.

Literatura uzupetniajaca:

Grzesiuk A., Marketing migdzynarodowy,
Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa 2007

Witek L., Adamczyk J., Marketing
mig¢dzynarodowy, Oficyna Wydawnicza
Politechniki Rzeszowskiej, Rzeszoéw 2008.

Planowane formy/dzialania/metody

dydaktyczne

Wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny; metody
dydaktyczne problemowe, m.in. zadania
problemowe lub projektowe, generowanie pomystow
,,burza mozgow”’, case study;

Sposoby weryfikacji oraz formy
dokumentowania osiggnigtych
efektow uczenia si¢

W1: zaliczenie pisemne (pytania testowe i otwarte)
W?2: zaliczenie pisemne (pytania testowe i otwarte)
Wa3: zaliczenie pisemne (pytania testowe i otwarte)
U1: zaliczenie pisemne (pytania testowe i otwarte)
oraz ocena zadan problemowych

U2: zaliczenie pisemne (pytania testowe i otwarte)
oraz ocena zadan problemowych

K1: aktywno$¢ 1 zaangazowanie na zaj¢ciach oraz
ocena zadania problemowego lub projektowego

K2: aktywno$¢ i zaangazowanie na zajeciach oraz
ocena zadania problemowego lub projektowego
Formy dokumentowania osiggnigtych efektow
ksztatcenia: formularz zaliczeniowy (praca pisemna),
zadania problemowe lub zadania projektowe,
dziennik prowadzacego
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Elementy 1 wagi majace wptyw na
ocen¢ koncowa

Zaliczenie pisemne — waga 100% oceny koncowe;j

1) student wykazuje dostateczny (3,0) stopien
wiedzy lub umiejetnosci, gdy uzyskuje od 51 do
60% sumy punktow okreslajacych maksymalny
poziom wiedzy lub umiejetnosci z danego
przedmiotu  (odpowiednio,  przy  zaliczeniu
czastkowym — jego czesci),

2) student wykazuje dostateczny plus (3,5)
stopien wiedzy lub umiejetnosci, gdy uzyskuje od 61
do 70% sumy punktow okreslajacych maksymalny
poziom wiedzy lub umiejetnosci z danego
przedmiotu (odpowiednio — jego czgsci),

3) student wykazuje dobry stopien (4,0) wiedzy
lub umiejetnosci, gdy uzyskuje od 71 do 80% sumy
punktow okreslajacych maksymalny poziom wiedzy
lub umiejetnosci z danego przedmiotu (odpowiednio
—jego czescel),

4) student wykazuje plus dobry stopien (4,5)
wiedzy lub umiejetnosci, gdy uzyskuje od 81 do
90% sumy punktow okreslajagcych maksymalny
poziom wiedzy lub umiejetnosci z danego
przedmiotu (odpowiednio — jego czgsci),

5) student wykazuje bardzo dobry stopien (5,0)
wiedzy lub umiejetnosci, gdy uzyskuje powyzej 91%
sumy punktéw okreslajacych maksymalny poziom
wiedzy lub umiejetnosci z danego przedmiotu
(odpowiednio — jego czesci)

Bilans punktéw ECTS

Forma zajeé | Liczba godzin | Punkty ECTS
KONTAKTOWE (z udziatem nauczyciela)

Wyktady 18 0,72
Konsultacje 2 0,08
Zaliczenie koncowe 2 0,08

Lacznie kontaktowe 22 0,88

NIEKONTAKTOWE

Przygotowanie do

- : 15 0,6
zaliczenia
Studiowanie literatury 13 0,52
Lacznie niekontaktowe 28 1,12
Razem punkty ECTS 50 2

Naktad pracy zwigzany z zajgciami
wymagajacymi bezposredniego
udziatu nauczyciela akademickiego

Udziat w wyktadach — 18 godz.
Udziat w konsultacjach - 2 godz.
Udziat w zaliczeniu - 2 godz.

Odniesienie modutowych efektow
uczenia si¢ do kierunkowych efektow
uczenia si¢

W1_ OG_WO03,

W2 - 0G_W12

W3- 0G_W12

Ul - 0G_U01, OG_U08
U2 - 0G_U08
K1-0G_K02

K2 - OG_K06
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