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Cel modutu

Celem modutu jest dostarczenie wiedzy, wypracowanie
umiejetno$ci oraz rozwodj i poszerzanie kompetencji
studentéw w zakresie dziatan marketingowych i proceséw
w zarzadzaniu organizacjg na rynku zielarskim. Realizowany
modut ma za zadanie wyksztalcenie umiejetnosci analizy
zjawisk i procesow zachodzgcych w makro i mikrootoczeniu
podmiotéw gospodarczych niezbednych w procesie
zarzadzania marketingowego podmiotu. Zagadnienia
dotyczace zarzadzania dziatalno$cia marketingowa w
zakresie produktu, ceny, dystrybucji i promocji stanowig
istotny element osiggania wyznaczonych celé6w biznesowych
podmiotu gospodarczego.

Tresci programowe modutu ksztatcenia

Tresci modulu obejmujg m.in. zagadnienia dotyczace:
definicji i poje¢ marketingowych, produktu w ujeciu
rynkowym, marki jako istotnego elementu podmiotu
gospodarczego 1 produktu, cyklu zZycia produkty,
zarzadzania produktem w cyklu zycia, strategii
marketingowych dla réznych przedsiebiorstw, orientacji
dziatalno$ci przedsiebiorstwa, marketingowej koncepcji
zarzadzania przedsiebiorstwem, poje¢ 1 kryteriéw
segmentacji rynku débr konsumenckich, marketingu w
procesie pozyskiwania i utrzymania klientéw, elementow
konkurencyjnos$ci przedsiebiorstwa, strategii cenowych i
dystrybucji oraz procesu komunikacji marketingowej
podmiotu na rynku zielarskim.
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Planowane formy/dziatania/metody
dydaktyczne

Wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny, praca z
ksiazka; metody dydaktyczne problemowe, m.in. zadania
problemowe lub projektowe, generowanie pomystow
,burza mdézgdw”, case study.




