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Streszczenie: Celem projektu jest wyprodukowanie ziot (bazylii i miety) w doniczkach
z zastosowaniem elicytacji induktorami naturalnego pochodzenia. Zastosowanie procesu
elicytacji podczas uprawy ziot pozwoli na otrzymanie produktow o podwyzszonej jakosci
konsumenckiej oraz prozdrowotnej. Elicytacja zwigksza odporno$¢ roslin, co bedzie
monitorowane badaniem aktywnosci enzymoéw obronnych. Projekt réwnolegle zaktada
realizacje prac koncepcyjnych oraz badawczo-rozwojowych. Czes¢ badawczo rozwojowa
obejmuje optymalizacje procesu elicytacji podczas uprawy ziot. Badanie jakosci ziot bedzie
obejmowato badanie jako$ci konsumenckiej oraz prozdrowotnej (zawartos¢ zwigzkow
bioaktywnych oraz wilasciwosci antyoksydacyjnych i potencjalnie przeciwzapalnych). Prace
koncepcyjne zostang podzielone na dwa etapy. Pierwszy etap prac obejmowal bedzie badania
rynkowe, przeprowadzane po stronie popytowej rynku ziot doniczkowych. Celem tych badan
jest rozpoznanie zapotrzebowania na ziola doniczkowe oraz proponowang innowacje
produktowa wsrod potencjalnych 1 faktycznych nabywcé4w. Natomiast podmiotami badan
reprezentujagcymi stron¢ podazowa rynku beda krajowi producenci zidt doniczkowych, do
ktérych w drugim etapie prac koncepcyjnych, zespalajacym wyniki projektu z czgsci B+R oraz
I etapu prac koncepcyjnych, skierowane zostang opracowane na podstawie badan rynkowych

materiaty o charakterze informacyjno-promocyjnym. Materialy te maja shuzy¢ w pozyskaniu



krajowego lub zagranicznego partnera biznesowego, tj. producenta zi6l, zainteresowanego
wdrozeniem proponowanej innowacji. Pozyskiwanie kooperanta biznesowego zostanie

przeprowadzone z wykorzystaniem zréznicowanych narzedzi komunikacji marketingowe;.



