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Kierunek lub kierunki studiow oG

Nazwa modutu ksztatcenia, takze | Rynek ogrodniczy
nazwa w jezyku angielskim Horticultural market
Jezyk wykiadowy polski

Rodzaj modutu ksztatcenia obowigzkowy

(obowigzkowy/fakultatywny)

Poziom modutu ksztatcenia

pierwszy, studia niestacjonarne

Rok studidow dla kierunku

Semestr dla kierunku

6

Liczba punktéw ECTS z podziatem
na kontaktowe/ niekontaktowe

2 (0,84/1,2)

Tytul/stopien/Imie i nazwisko osoby
odpowiedzialnej

Dr inz. Joanna Pawlak

Jednostka oferujgca modut

Zaktad Ekonomiki Ogrodnictwa

Cel modutu

Zapoznanie studentéw z zasadami funkcjonowania rynku, w
tym prawa podazy i popytu pozwalajgcego zrozumieé
mechanizm ksztattowania sie cen, ktére sg podstawg decyzji
podejmowanych przez producentéw i innych uczestnikéw
rynku. Oméwienie organizacji i uwarunkowan rozwoju rynku
produktéw ogrodniczych w Polsce oraz zasad wspolnej
organizacji rynku owocow i warzyw w UE.

Tresci modutu ksztatcenia — zwarty
opis ok. 100 stow.

Tresci modulu obejmujg zagadnienia  zwigzane =z
definiowaniem rynku i jego elementéw, prawem podazy i
popytu, wspdélng organizacjg rynku ogrodniczego w Polsce i
Unii Europejskiej oraz mechanizmami interwencyjnymi i
regulacjami na rynku produktéw ogrodniczych; analize rynku
owocow i warzyw w Polsce;

Zalecana lista lektur lub lektury
obowigzkowe

1. Nasitowski M. 1995. System rynkowy. Podstawy mikro-
i makroekonomii. Wyd. KeyText, Warszawa.

2. Urban S. 2008. Wybrane rynki branzowe produktéw
rolno-spozywczych. Wyd. Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw.

3. Kotler Ph., i inn. 2002. Marketing.
Europejski. PWE, Warszawa.

4. Rynek owocow i warzyw. Raporty rynkowe IERIGZ,
MRIRW, ARR. Raporty z ostatniego roku.

Podrecznik

Planowane formy/dziatania/
metody dydaktyczne

Wyktad - konwencjonalny i konwersatoryjny, ¢wiczenia
audytoryjne, praca z ksigzkg lub innymi materiatami
zrodtowymi, dyskusja, metoda przypadkoéw,




