OFERTA NAUKOWO-BADAWCZA

ZAKLADU EKONOMIKI OGRODNICTWA

Pracownicy Zaktadu mogg wykonac badania, ekspertyzy, wydawac opinie w zakresie

analizy szeroko rozumianego rynku ogrodniczego, w tym:

= prowadzi¢ badania marketingowe:

o analizy rynku np. wielkos¢ rynku, trendy na rynku i czynniki nan

wptywajgce, grupy klientow,

o analizy produktéw np. jako$¢ produktéw i satysfakcja klientdow, ocena

cech jakosci produktu, produkt na tle konkurencji, analiza cen produktu,

o analizy Kklientow np. badania cech spoteczno-demograficznych,

zwyczajow i zachowan, preferencji, motywow, swiadomosci i wiedzy,

opinii i sgdow,

o analizy dziatan marketingowych np. analiza dystrybucji produktow,

promociji, wizerunku przedsiebiorstwa.

= badac¢ koszty i optacalnos$¢ produkcji ogrodniczej: owocow, warzyw, kwiatow,

materiatu szkoétkarskiego

= wykonywaé analizy i oceny sytuacji majgtkowo-finansowej przedsiebiorstw ze

sfery agrobiznesu na podstawie obowigzujgcej sprawozdawczosci w tym:

o

dokonywac oceny ptynnosci finansowej gospodarstw, grup i organizacji
producenckich oraz innych przedsiebiorstw ze sfery agrobiznesu,
prowadzi¢ analizy i oceny ekonomicznej efektywnosci gospodarowania,
rentownosci, stopnia zadtuzenia i obstugi dtugu,

dokonywa¢ oceny efektywnosci inwestycji w gospodarstwach
ogrodniczych i rolniczych,

prowadzi¢ doradztwo w zakresie prowadzenia rachunkowosci

i opodatkowania dziatalnosci rolniczej,

» badac i analizowac ceny produktow ogrodniczych w réznych przekrojach,

= wykonywaé analizy wydajnosci pracy, badania struktury czasu pracy w celu

zwiekszenia wydajnosci i efektywnosci pracownikow na réznych szczeblach

zarzgdzania gospodarstwem/ przedsiebiorstwem ogrodniczym,

= prowadzi¢ doradztwo w zakresie sporzgdzania biznesplanéw.



