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Cel modutu

Celem modutu jest pogtebienie wiedzy z obszaru
marketingu w zakresie marketingu
miedzynarodowego i globalnego, ze szczegdlnym
uwzglednieniem uwarunkowan otoczenia i strategii
oraz zdobycia umiejetnosci planowania dziatan
marketingowych w zakresie polityki produktu,
marki, ceny, dystrybucji i promociji.

Tresci programowe modutu
ksztatcenia

Tresci modutu  obejmujg m.in. zagadnienia
dotyczace  marketingu  miedzynarodowego i
globalnego, przeglad orientacji miedzynarodowych
przedsiebiorstw oraz miedzynarodowych strategii
marketingowych. Ponadto omodwione zostang
zagadnienia dotyczace wptywu otoczenia
makroekonomicznego przedsiebiorstwa, w tym
czynnikéw demograficznych, polityczno-prawnych,
ekonomicznych oraz spoteczno-kulturowych na
wybér strategii  marketingowej. Przedstawione
zostang zagadnienia standaryzacji i adaptacji
strategii marketingowej: miedzynarodowe i globalne
strategie konkurowania oraz strategie produktu,
ceny, dystrybucji i promocji w marketingu
miedzynarodowym. Tresci modutu obejmujg takze
zagadnienia zarzadzania portfelem marek na
rynkach zagranicznych; miedzynarodowe badania
marketingowe.
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Planowane formy/dziatania/metody

Wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny,
dydaktyczne

dyskusja, metoda przypadkéw

2/2



