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Jednostka oferujgca przedmiot
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Cel modutu

Przedstawienie  problematyki z dziedziny marketingu z
uwzglednieniem  sektora  produkcji pasz  przemystowych.
Zapoznanie z rolg poszczegdlnych elementéw marketingu w
tancuchu przedsiewzie¢ obejmujacych sfere produkcji pasz
przemystowych. Plan marketingowy jako czes¢ strategii dziatalnosci
przedsiebiorstwa.

Tresci modutu ksztatcenia —
zwarty opis ok. 100 stow.

W ramach przedmiotu naswietlone zostang podstawowe
zagadnienia marketingowe. Studenci zapoznajg sie z organizacjq i
zadaniami  dzialu  marketingowego w  przedsiebiorstwie
produkujagcym pasze przemystowe. Poznajg znaczenie marki
produktu oraz polityki cenowej, a takze jej zarzadzaniem. W trakcie
realizacji przedmiotu przedstawiane beda zasady zarzadzania
dystrybucjg i jej oraz zasady, a takze techniki promocji pasz
przemystowych. Ponadto studenci zapoznajg sie z rodzajami badan
marketingowych ~w  przedsiebiorstwie  produkujacym pasze
przemystowe. Przedmiot umozliwi im réwniez zapoznanie sie z
podstawowymi  umiejetnosciami  negocjatora  (komunikacja,
zadawanie pytan, argumentacja, asertywnosc).
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Planowane
formy/dziatania/metody
dydaktyczne

Wykiady - prezentacje multimedialne, prelekcja

Cwiczenia - praktyczne przygotowanie i prezentowanie réznych
technik marketingowych wykorzystywanych na rynku pasz
przemystowych




