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Kierunek lub kierunki studiow

Zootechnika

Nazwa modutu ksztatcenia, takze
nazwa w jezyku angielskim

Ekonomia i marketing
The Economy and Marketing

Jezyk wyktadowy

Polski

Rodzaj modutu ksztatcenia
(obowigzkowy/fakultatywny)

Obowigzkowy dla specjalnosci Produkcja i Marketing Pasz
Przemystowych

Poziom modutu ksztatcenia

Studia stacjonarne pierwszego stopnia

Rok studiéw dla kierunku 111 rok
Semestr dla kierunku VI semestr
Liczba punktéw ECTS z 6
podziatem 28/3,2

na kontaktowe/ niekontaktowe

Imie i nazwisko osoby
odpowiedzialnej

Armand Kasztelan

Jednostka oferujgca przedmiot

Katedra Ekonomii i Zarzgdzania

Cel modutu

Zapoznanie studentéw z mechanizmami funkcjonowania zjawisk i
procesow ekonomicznych. Przedstawienie istoty i sposobu
praktycznego wykorzystania marketingu w dziatalnosci podmiotéw
gospodarczych.

Tresci modutu ksztatcenia —
zwarty opis ok. 100 stow.

Wyktady:

Wprowadzenie do ekonomii (nauki o gospodarowaniu. Okreslenie
istoty rynku. Charakterystyka struktur rynkowych. Popyt, podaz i
ceny jako podstawowe elementy rynku. Stan réwnowagi na rynku.
Teoria zachowania si¢ konsumenta. Producent — funkcja produkciji,
optimum producenta. Koszty produkcji. Produkt krajowy i dochéd
narodowy. Réwnowaga na rynku pienieznym. Inflacja. Bezrobocie.
Pojecie marketingu — jego miejsce w funkcjonowaniu
przedsiebiorstwa. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa. Badania
marketingowe.  Cena. Dystrybucja. Budowanie  strategii
marketingowe.

Cwiczenia:

Podstawowe pojecia ekonomiczne. Mechanizm rynkowy, rodzaje i
segmenty rynku. Sita negocjacyjna i konkurencyjna, efekty
dziatania na rynku, fazy rozwojowe rynku. Zmiany cen, ptac,
popytu i podazy a réwnowaga rynku. Decyzje konsumenta
i producenta. Determinanty rozmiaréw dochodu narodowego.
Polityka monetarna i fiskalna. Polityka rynku pracy. Polityka
walutowa. Znaczenie otoczenia marketingowego dla organizaciji.
Zastosowanie badan marketingowych w organizacji. Proces
segmentacji. Polityka produktu w organizacji. Polityka cenowa w
organizacji. Polityka dystrybucji i promociji. Zachowanie nabywcéw
indywidualnych w procesie zakupu. Zarzgdzanie i planowanie
marketingowe w organizacji. Strategie marketingowe.
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Planowane
formy/dziatania/metody
dydaktyczne

1. Wyktad — prezentacje multimedialne

2. Praca z tekstem w grupach 4-5 osobowych

3. Zadania rozwigzywane w grupach 4-5 osobowych (w tym case
studies)




