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Kierunek lub kierunki studiow

Zootechnika

Nazwa modutu ksztatcenia, takze
nazwa w jezyku angielskim

Marketing pasz przemystowych
Marketing of industrial feed

Jezyk wykiladowy polski

Rodzaj modutu ksztatcenia obowigzkowy
(obowigzkowy/fakultatywny)

Poziom modutu ksztatcenia podstawowy

Rok studiéw dla kierunku

Il rok | stopnia (studia niestacjonarne)

Semestr dla kierunku

Liczba punktéw ECTS z
podziatem na kontaktowe/
niekontaktowe

3(1,5/1,5)

Imie i nazwisko osoby
odpowiedzialnej

Bozena Kiczorowska

Jednostka oferujgca przedmiot

Instytut Zywienia Zwierzat i Bromatologii

Cel modutu

Przedstawienie  problematyki z dziedziny marketingu z
uwzglednieniem  sektora  produkcji pasz  przemystowych.
Zapoznanie z rolg poszczegolnych elementéw marketingu w
tancuchu przedsiewzie¢ obejmujacych sfere produkcji rolno-
spozywczej. Sporzadzenie planu marketingowego jako czesci
strategii dziatalnosci przedsiebiorstwa.

Tresci modutu ksztatcenia —
zwarty opis ok. 100 stow.

W ramach przedmiotu naswietlone zostang podstawowe
zagadnienia marketingowe. Studenci zapoznajg sie z organizacjq i
zadaniami dziatu marketingowego w przedsiebiorstwie paszowym.
Poznajg znaczenie marki produktu oraz polityki cenowej, a takze jej
zarzadzaniem. W trakcie realizacji przedmiotu przedstawiane bedg
zasady zarzadzania dystrybucijq i jej oraz zasady, a takze techniki
promocji. Ponadto studenci zapoznajg sie z rodzajami badanh
marketingowych ~w  przedsiebiorstwie  produkujacym pasze
przemystowe. Rowniez bedg zapoznani z podstawowymi
umiejetnosciami  negocjatora (komunikacja, zadawanie pytan,
argumentacja, asertywnosc).
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Planowane
formy/dziatania/metody
dydaktyczne

Wykiady - prezentacje multimedialne, prelekcja

Cwiczenia — laboratoryjne - komputerowe — praktyczne
optymalizowanie mieszanek przemystowych dla réznych gatunkow
zwierzat i ich grup produkcyjnych z pomocg programéw WinPasze,
INRATION, WinMix, Microsoft Excel.




