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Kierunek lub kierunki studiéw

Zootechnika

Nazwa modutu ksztatcenia

Marketing pasz przemystowych

Marketing of industrial feed

Jezyk wyktadowy polski

Rodzaj modutu ksztatceninobowigzkowy, dla specjalniei Produkcja i Marketing Pasz Przemystowych
(obowigzkowy/fakultatywny)
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Rok studiow dla kierunku v
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osoby odpowiedzialnej

Dr hab. Bagena Kiczorowska

Jednostka ofergga przedmiot

Instytut Zywienia Zwierat i Bromatologii

Cel modutu

Przedstawienie problematyki z dziedziny marketinrguuwzgkdnieniem sektorg
produkcji pasz przemystowych. Zapoznanie zgr@oszczegolnych elementd
marketingu w tacuchu przedsivzie¢ obejmugacych sfeg produkcji rolno-
spazywczej. Poznanie zasad tworzenia planu marketingoweako czsci strategii
dziatalngci przedsgbiorstwa.

Tresci modutu ksztalcenia
zwarty opis ok. 100 stow.

+W ramach przedmiotu saietlone zostasm podstawowe zagadnienia marketingo

Studenci zapoznaj sie z organizagj i zadaniami dzialu marketingowego
przedst¢biorstwie paszowym. Przedstawione zostanie znaezearki produktu ora
polityki cenowej, a take jej zaradzaniem. W trakcie realizacji przedmig
nawietlone lpda zasady zaggdzania dystrybugj oraz techniki promocji. Ponadt
studentom zostan przedstawione rodzaje bada marketingowych W
przedsgbiorstwie produkujcym pasze przemystowe.ety rowniez zapoznani Z
podstawowymi umiejnosciami negocjatora (komunikacja, zadawanie fyj
argumentacja, asertyws).
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Planowane formy/ dziatanig
metody dydaktyczne

VWyktady - prezentacje multimedialne, prelekcja
Cwiczenia w formie warsztatow - praktyczne projekémie w grupach rmych

elementéw marketingowych w potencjalnej firmie mage].




