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Kierunek lub kierunki studiow

Bezpieczenstwo zywnosci

Nazwa modutu ksztalcenia, takze
nazwa w jezyku angielskim

Projektowanie zywnosci funkcjonalne;j

Functional Foods Development

Jezyk wyktadowy

polski

Rodzaj modutu ksztatcenia
(obowiazkowy/fakultatywny)

fakultatywny

Poziom modutu ksztatcenia

Studia stacjonarne pierwszego stopnia

Rok studiéw dla kierunku 3
Semestr dla kierunku 6
Liczba punktow ECTS z 2
podziatem na kontaktowe/ 1,52 /0,48

niekontaktowe

Tytut / stopien, imig i nazwisko
0soby odpowiedzialnej

Stanistaw Mleko, prof. dr hab.

Jednostka oferujagca modut

Katedra Biotechnologii, Zywienia cztowieka i Towaroznawstwa
Zywnosci

Cel modutu

Celem modutu jest zapoznanie studentow z projektowaniem nowych
produktéw  funkcjonalnych od idei do gotowego produktu
komercyjnego, ich strategia, promocja i dystrybucja, sposobami
ustalania wartosci odzywczej i okresu przechowywania nowych
produktéw, zasadami tworzenia norm, metodami doboru opakowan i
tworzenia etykiet nowych produktow spozywczych.

Tre$ci modutu ksztatcenia —
zwarty opis ok. 100 stow.

Pojecie zywnoéci funkcjonalnej. Zywno$é funkcjonalna w znaczeniu
biologicznym, chemicznym oraz prawnym. Podstawy projektowania
nowych wyrobow, cechy produktow i ocena, zasady doboru surowcoéw
na podstawie znajomosci pozadanych cech produktu, cykl zycia
produktéw, kreowanie popytu i innowacyjnos¢ na rynku, koto
korzysci, strategia nowego produktu - strategia ceny, strategia marki,
badania marketingowe; promocja nowych wyrobow, dystrybucja
nowych wyrobow, warto§¢ zywieniowa i trwalos¢ produktow, ocena
sensoryczna i prognozowanie cech jakosciowych nowych produktow,
metody badania i ksztaltowanie jakosci nowych wyrobow, rola
konsumenta w opracowywaniu wyrobow, przyczyny sukcesow i
porazek nowych wyroboéw, benchmarking” — poréwnawcza ocena
efektow dziatania przedsiebiorstwa w zakresie nowych wyrobow,
wdrazanie wynikoéw prac badawczych w zakresie nowych wyrobow.

Zalecana lista lektur lub lektury
obowigzkowe

Earle M., Earle R., Anderson A. : Opracowanie produktow
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Planowane
formy/dziatania/metody
dydaktyczne

wyktad informacyjny- prowadzony w formie tradycyjnej, z
wykorzystaniem technik audiowizualnych i multimedialnych;
objasnienie i wyjasnienie, dyskusja zwigzana z wyktadem,
¢wiczenia audytoryjne i laboratoryjne - prezentacje, analizy
przypadkow, dyskusje, zadania problemowe, wykonanie projektu




