„Promocja nauki szansą Lublina – Nauka w Biznesie”
Szkolenia
Czterogodzinne warsztaty poświęcone następującym tematom:

1. Ogólna charakterystyka i struktura projektu firmy spin off / spin out – cele, założenia biznesplanu, funkcje planu marketingowego i rzeczowo-finasowego, struktura projektu działalności firmy spin off/out

2. Podstawy i procedury prawne zakładania i funkcjonowania firmy spin off/out –formy organizacyjno-prawne małej firmy, procedura zakładania działalności, inne czynniki projektowania 

3. Badania rynkowe i marketingowe dla potrzeb budowy projektu firmy spin off/spin out –funkcje i rodzaje badań, określenie rynku i miejsca dla zakładanej firmy

4.  Analiza marketingowa w projekcie firmy – segmentacja rynku, analiza sił rynkowych, analiza SWOT

5. Strategia marketingowa w projekcie firmy spin off/out –produktowa, cenowa, sprzedaży, promocji, rozszerzenie marketingu-mix dla usług, sposoby prowadzenia marketingu 

6. Krótkoterminowe i długoterminowe planowanie finansowe firmy spin off/out –metodologia planowania rzeczowo-finsowego, wynik działalności gospodarczej i podstawowe sprawozdania finansowe, formy opodatkowania firm spin off/out

7. Własność intelektualna – definicja, rodzaje praw własności intelektualnej i ich ochrony, strategie w zakresie pozyskiwania i ich wykorzystywania 

8. Ochrona praw autorskich-przedmiot tych praw, prawa autorskie osobiste i majątkowe, umowy o przeniesienie praw, korzystanie z Internetu

9. Prawo własności przemysłowej – udzielanie patentu, sprawdzanie, czy dany wynalazek nie narusza cudzego patentu albo czy dane rozwiązanie nie zostało opatentowane

10.  Prawo własności przemysłowej, cd – podmiot patentu, autorstwo wynalazku, wynalazki „pracownicze”, procedura uzyskania patentu

11.  Podstawy komunikowania z mediami – specyfika kontaktów z dziennikarzami prasowymi, radiowymi, telewizyjnymi, metody budowania wizerunku

12.  Współpraca z radiem – wystąpienie w studiu radiowym i terenowe, przygotowanie do udzielenia wywiadu, elementy emisji głosu i próby mikrofonowe

13.  Współpraca z telewizją – ubiór i makijaż do kamery, mowa ciała, próby kamerowe

14.  Konferencja prasowa– sposoby przygotowanie teczki prasowej i organizacja konferencji prasowej

15.  Foldery, biuletyny a strony internetowe – redagowanie tekstu do różnego rodzaju publikacji, redagowanie strony internetowej.

16.  Pozyskiwanie tzw. środków miękkich – charakterystyka projektów, źródła informacji, elementy wniosku

17. Pozyskiwanie tzw. środków twardych - jw

18. Przetargi publiczne – podstawowe informacje o ustawie w aspekcie realizacji projektów finansowanych przez UE

Doradztwo
Uczestnicy szkoleń oraz uczelnie, które podpisały listy intencyjne będą objęci wsparciem trenerów, obejmującym konsultacje z zakresu przygotowywania oferty rynkowej (zarys działalności gospodarczej firmy spin out/off), ochrony własności intelektualnej, promocji nauki, pozyskiwania środków z funduszy pomocowych

