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Jednostka oferująca moduł 

 

Instytut Żywienia Zwierząt i Bromatologii 

Cel modułu 

 

Przedstawienie problematyki dotyczącej rynku środków żywienia w Polsce i Unii 

Europejskiej, z uwzględnieniem specyfiki rynku karm dla zwierząt towarzyszących. 

Zapoznanie w pogłębionym stopniu z czynnikami wpływającymi na rozwój i 

regulowanie rynku środków żywienia, produktów paszowych oraz karm. Zasady 

prowadzenia specjalistycznych działań / badań monitorujących sytuację na rynku 

środków żywienia zwierząt jako elementy strategii rynkowej działalności wytwórni pasz 

i karm. 

Wymagania wstępne i dodatkowe  Paszoznawstwo, Żywienie zwierząt. 
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