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Kierunek lub kierunki studiow

Behawiorystyka zwierzat

Nazwa modutu ksztafcenia, takze
nazwa w jezyku angielskim

Marketing behawiorystyczny — Behavioral marketing

Jezyk wyktadowy

Polski

Rodzaj modutu ksztatcenia
(obowigzkowy/fakultatywny)

Fakultatywny

Poziom modutu ksztatcenia

Studia niestacjonarne pierwszego stopnia

Rok studiéw dla kierunku

Semestr dla kierunku

1

Liczba punktéw ECTS z podziatem
na kontaktowe/ niekontaktowe

tacznie 2, w tym:
kontaktowe — 1
niekontaktowe — 1

Imie i nazwisko osoby
odpowiedzialnej

Dr inz. Sebastian Biatoskurski

Jednostka oferujgca przedmiot

Katedra Zarzadzania i Marketingu

Cel modutu

Celem przedmiotu jest dostarczenie podstawowej wiedzy
(dotyczacej aspektéw teoretycznych, jak i praktycznych) na
temat marketingu, kierowanego przez oferentéw do uczestnikéw
rynku (w szczegoélnosci nabywcow finalnych) oraz rozwiniecie
umiejetnosci praktycznego zastosowania gtéwnych zatozen
marketingowych w dziatalno$ci rynkowej przedsiebiorstw
Zwigzanej z behawiorystykg oraz dobrostanem zwierzat.

Efekty ksztatcenia

Wiedza:

1. Posiada wiedze dotyczacg podstawowych instrumentéw
marketingowych wykorzystywanych przez oferentéw na rynku
oraz zna mechanizmy interakcji pomiedzy uczestnikami rynku

Umiejetnosci:

1. Potrafi wykorzysta¢ w praktyce zdobytg wiedze z zakresu
marketingu

Kompetencje spoteczne:

1. . Potrafi myslec¢ i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy

Sposoby weryfikacji oraz formy
dokumentowania osiaggnietych
efektéw ksztatcenia

Sposoby weryfikacji:

W1 — zaliczenie pisemne,

U1 — zaliczenie pisemne,

K1 —zaliczenie pisemne.

Formy dokumentowania osiggnietych wynikéw:
Archiwizacja prac pisemnych.

Wymagania wstepne i dodatkowe

Zdolno$¢ do uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i
umiejetnosci.

Tresci modutu ksztatcenia

Wyktady h
1. Wprowadzenie do problematyki marketingu. 2
Ewolucja  koncepcji  marketingu.  Orientacje

wspotczesnych przedsiebiorstw

2. Koncepcja marketingu-mix. Nabywca i jego 1
potrzeby

3. Segmentacja rynku jako sktadowa strategii STP. 2
Wybdr rynku docelowego

4. Pozycjonowanie a ksztattowanie  wizerunku 2

oferty/przedsiebiorstwa. Strategie pozycjonowania

5. Ksztattowanie struktury asortymentowej 1
6. Produkt i jego marketingowe atrybuty 2
7. Koncepcja cyklu zycia produktu 1
8. Cenajej znaczenie w marketingu-mix 2
9. Istota i znaczenie dystrybucji jako narzedzia 1

marketingowego

10. Promocja jako proces komunikowania sie 2
przedsiebiorstwa z rynkiem

11. Proces podejmowania decyzji o zakupie. 2
Podsumowanie

tacznie 18

Zalecana lista lektur lub lektury
obowigzkowe

Literatura obowigzkowa:
1. Baruk A. I., Hys K., Dzidowski A., Marketing dla inzynieréw,
PWE, Warszawa 2012.
2. Garbarski L. Marketing. Kluczowe pojecia i
zastosowania, PWE, Warszawa 2011.

praktyczne




3. Mruk H., Marketing. Satysfakcja klienta i rozwdgj
przedsiebiorstwa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2012.

Literatura zalecana:

1. Kotler Ph., Keller K. L., Marketing, Dom Wydawniczy Rebis,
Poznan 2012.

2. Waniowski P., Sobotkiewicz D., Daszkiewicz M., Marketing.
Teoria i przyktady, Wydawnictwo Placet, Warszawa 2011.

Planowane Formy i metody dydaktyczne:
formy/dziatania/metody wykiad (konwencjonalny/prezentacje multimedialne), dyskusja.
dydaktyczne
Bilans punktéw ECTS Forma zajeé Liczba godzin
kontaktowych
Wyktady 18
Konsultacje 6
Zaliczenie modutu 1
Razem godziny kontaktowe 25=1 ECTS
Forma zajeé Liczba godzin
niekontaktowych
Przygotowanie do zaliczenia 15
modutu
Czytanie zalecanej literatury 10
Razem godziny niekontaktowe 25=1 ECTS

Razem godziny kontaktowe i niekontaktowe - 50
co odpowiada 2 pkt. ETCS

Naklad pracy zwigzany z =zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu nauczycieli
akademickich:

- udziat w wyktadach — 18 godz.,

- udziat w konsultacjach zwigzanych z przygotowaniem do zaliczenia — 6 godz.,

- zaliczenie modutu - 1 godz.

tacznie 25 godz., co odpowiada 1 pkt. ECTS

Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym:
- konsultacje — 6 godz.

tacznie 6 godz., co odpowiada 0,24 punktom ECTS

Stopien ,,odpowiedniosci” (stopien osiggania efektéw kierunkowych):
BZ1_WO07++

BZ1_UO5+++

BZ1 K02++




